


MDI

Budujemy doswiadczenia, ktére pomagaja
markom nie tylko by¢, ale by¢ wyjatkowymi.

Budzimy

emcce Jedna agencja. Trzy obszary dziatan. Milion pomystow.

KAMPANIE
360

DIGITAL

Wykorzystujemy technologie oraz media
spotecznosciowe, by faczy¢ marki
Z konsumentami.

BRANDING

Nadajemy wizualna tozsamos¢ markom
na kazdym etapie ich rozwoju. Projektujemy
strategie, wizerunek i komunikacje.



Odkryj emocje,

obudz emocje!

W MDI tworzymy, inspirujemy i dzielimy sie naszym doswiadczeniem
juz od ponad 10 lat. TrendAir to cykl tematycznych raportow,

w ktorych pokazemy Ci, na ktore trendy oraz rozwiazania

warto zwrocic uwage przy projektowaniu wiasnej marki.

Przedstawiony Raport przygotowalismy z mysla o osobach, ktore
Na co dzien zwiazane sg 7 szeroko rozumiana branza Beauty.
Jezeli interesuje Cie:

Jjak zmienia sie pojmowanie piekna, w kontekscie
1 przemian spotecznych i kulturowych,
w jakich obszarach bedzie rozwijac sie branza
2 beauty jesli chodzi kategorie produktowe oraz design,
kto i jak wykorzystuje najnowsze trendy
3 w budowaniu komunikacji do klientow,
oraz w jaki sposob Ty mozesz zaadoptowac
4 najciekawsze rozwigzania do promocji wiasnej marki

—ten raport jest wiasnie dla Ciebie.

Malgorzata Wasyl
Concept Manager MDI
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NOWA-STARA POTRZEBA
KONSUMENCKA - CzZUC

Bliskos¢, intymnose, fizyczne odczuwanie - istnienie tych potrzeb jest
dla nas oczywiste i jasne. Pytanie brzmi: czy nadal potrafimy odczuwac
w ten sam sposob i tak samo intensywnie jak, na przykiad, kilka dekad
temu? Okazuje sie, ze niekoniecznie. Niemal 30 lat cyfrowej rewoluci,
zycie w globalnej wiosce, szum informacyjny i moblinos¢ doprowadzity
do przebodzcowania spoteczenstwa, ograniczajgc zdolnos¢ petnego
odczuwania. Konsumenci juz od jakiegos$ czasu Swiadomie, czy tez nie,
szukaja rozwiazan, ktore pozwolityby przywrocic im zdolnos¢ do petnego
odczuwania i skupienia sie na konkretnym bodzcu.

Przed markami z kategorii care&beauty otwiera sie nowa perspektywa komunikacji
z odbiorcami. Kluczem jest umiejetnosc¢ zrozumienia wspédtczesnej potrzeby odczuwania,
wynikajgcej z ,,gtodu” fizycznego kontaktu, sensorycznych przezyé, stymulacji uspionych
przez technologie obszaréw modzgu i osadzenie w tej rzeczywistosci korzysci marki,
ktorq sie opiekujemy.
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[l PODAZAJ ZANOWA
LUDOWA MADROSCIA —
ASMR ODKRYCIEM
INTERNAUTOW

ASMR (autonomous sensory meridian response) to relaksujace,
czesto uspokajajace uczucie, ktére zaczyna sie na skérze gtowy
i porusza sie w dét ciata. Znany réwniez jako "masaz moézgu”,
wyzwalany jest przez uspokajajgce obrazy i dzwieki; takie jak szepty,
stukniecia i szeleszczenie.

ASMR to gigantyczny i stale rosnacy trend, ktory zostat zapoczatkowa-
ny oraz wypromowany przez internautdw na catym Swiecie, gtdwnie
w serwisie YouTube. Wiele marek wykorzystuje ten trend w swoich dziata-
niach w klasycznej odstonie — poprzez nagrywanie wiasnych dzwiekowych
video, lokowanie w filmach influencerow powiazanych z ,technika” ASMR.

Na rynku polskim video ASMR w klasycznej formie stworzyta lkea w relacji
ze znanymi influencerami z G.F Darwin. Bohaterowie w serii filmow pro-
mowali dzwieki relaksu wydawane przez meble. Na potrzeby akcji powstat
rowniez specjalny soundtrack lkea z dzwiekami poszczegolnych produk-
tow. Zastosowanie trendu ASMR w dziataniach lkea byto zbiezne z aktual-
nie promowanym wizerunkiem marki, budowanym wokdt domowosci, re-
laksu i ,nic nierobienia” — stad spory sukces akcji oraz jej pozytywny odbior.
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GDZIE W TYM WSZYSTKIM BEAUTY?

Produkty kosmetyczne odgrywaja gtownag role w tym nurcie. Tutoriale make-up to
od dawna jedna z top kategorii video ogladanych na YouTube, ale po tym, jak widzo-

wie zorientowali sie, ze dotyk pedzla, skupienie sie na wykonywanej czynnosci piele-

gnacyjnej przynosza efekt odprezenia, wiele filmow promowanych jest jako ASMR. I
Niektorzy tworcy w swoich video symulujg uczucie przebywania na krzesle wizazysty
czy kosmetyczki, podczas gdy inni — eksperci, dodajg do swoich filmikow element

performence’'u ASMR, dogrywajgc do swoich standardowych tutoriali np. ,muskanie”
kamery pedzlem.

ASMR stat sie elementem terapeutycznym, towarzyszacym prezentacji

makijazu czy stylizacji, np. twérca wykonujac manicure. Oprécz przedstawie-
nia poszczegdlnych krokéw stworzenia stylizacji, twércy wykonuja stymuluja-
ce mézg uderzenia w blat lub drapanie.

Ok, ale gdzie w tym wszystkim prawdziwe fizyczne odczuwanie?
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Poznaj ASMR w szerokim ujeciu, ogladajac jeden z odcinkéw

dokumentu Netflix ,Follow This" -, The Internet Whisperers”.
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1 WHISPERLODGE —
CENTRUM PRAWDZIWE]
OBECNOSCI

Whisperlodge to miejsce (lub raczej performance), w ktérym kon-
sument moze odczué ASMR wszystkimi zmystami. Tworcy doswiad-
czenia odgrywaja przed uczestnikami face-to-face scenki rodem z youtu-
be'owych kanatow. Podczas sesji uczestnik na nowo odkrywa dotyk drugie;
osoby,doznaje kojacej mocy szeptow wypowiadanych przez prowadzacego,
zatraca sie w zapachach, teksturach. Wszystko po to by ,wyciagnac” z ciafa
caty stres, na nowo poznac siebie i ,ludzki” wymiar zycia.

Nowy rodzaj terapii nie zapowiada sie na chwilowy, przelotny trend,
ale z czasem zapewne ewoluuje z eksperymentalnego performence’u
w doswiadczenie o poditozu naukowym i leczniczym, tak jak obecne
sesje fizjoterapeutyczne czy salony spa.


https://www.youtube.com/watch?v=Nutd-ofrzZQ
https://www.youtube.com/watch?v=Nutd-ofrzZQ

ASMR ujawnito wiele intymnych pragnien, takich jak tesknota za relacja fizyczna, troska, opiekunczoscia. Sa to odczucia pozadane i poszukiwane w dzisiejszych, stresujgcych
czasach. Trend ten otwiera przed markami nowe perspektywy zastosowan produktéw i ustug, ktérymi dysponuja.
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Ed SENSORYCZNA REKONSTRUKCJA MAKIJAZU
WEDLUG SHISEIDO

Pod koniec lipca 2018 kultowa japonska marka Shiseido pokazata sie
W nowej odsfonie, jak zwykle famiagc schematy i otwierajac nowe drzwi
w kategorii beauty.

Punktem centralnym nowego asortymentu s3 nie tylko kolory oraz
niewiarygodna wydajno$¢ produktow, ale dziatajgce na zmysty tekstury
kolekcji.

Nazwa kolekcji - "Beauty Reimagined. Beauty Made With Soul" — znajduje
odzwierciedlenie w catej gamie 21 produktow w 125 odcieniach zostato
podzielone na cztery sensoryczne kategorie. Kazda kolekcja to technologicz-
na i kulturowa redefinicja kategorii make-up. Wsrod produktow znajduja
sie tusze o niezwykitej jakosci, trwate, ale oddychajace pudry czy mgietki,
ktore odbijaja swiatto nadajac skorze zupetnie nowy wyglad. Catos¢ kolekgji
nie opiera sie na trendzie koloru, ale na catkowitym przeorganizowaniu regut
rzadzacych teksturami, pigmentami i technologiami wytwarzania — nie tylko
kosmetykdw, czy opakowan, ale takze akcesoriow.

Kolekcja ma za zadanie budzi¢ i utrwala¢ nowe doswiadczenia zwigzane
z uzytkowaniem produktéw - trwatosé, ultra lekkosé, ,wspoétpraca”
ze sSwiattem. Nie ma ona jednak wplywac na budowanie catosciowego
doswiadczenia. Kazdy z produktéw ma za zadanie tworzy¢ inne skojarzenia,
dawac spetnienie w wybranych zakresie. Taka fragmentacja zapewnia
szerokie spektrum doznan i skupienie sie na Nnowo na sztuce makijazu.
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ZRODLA:
https./ikea.prowly.com/31880-mow-do-mnie-meblem-ikea-pierwsza-komu-
nikacja-w-polsce-w-technice-asmrhttps:/iOwp.com/admonkey.plivp-content/
uploads/2018/05/ikea-nowa-reklama jpg?fit=1823%2C829hnttps/Mwwwyoutube
comwatch?v=mDogAtuyOKY&list=PLPmvKRbaPHMf7QUra7YINSSBISKnG-
43PWhttps:/iytimg.comAi/RzmUWNS215U/maxresdefault jog
https/Mww.buzzfeednews com/article/scaachikoul/asmr-videos-whisperlodge-
-netflix-follow-this

https:/whisperlodge nyc/http:/houseworld.nyc/press/
http:/centrumprasowe.pap.pl/cp/pl/news/info/124935,shiseido-ponownie-wpro-
wadza-nowa-kolekcje-kosmetykow-opierajaca-sie-na-czterech-innowacyjnych-
-faktur

https/Mww.shiseido.com/makeup/

Agencja reklamowa MDI
www.mdigroup.pl

Kontakt:

MDI Sp. z oo.

ul. Berka Joselewicza 21/2
31-031 Krakow

biuro@mdigroup.pl
tel: 12376 4814
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