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Budujemy doswiadczeni, ktére pomagajg
markom, nie tylko byc, ale byc jakimis.
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Jedna agencja. Trzy obszary dzialan.

Milion pomystow.

DIGITAL

Wykorzystujemy technologie oraz media
spotecznosciowe, by tgczyc marki
Z konsumentami.

Nadajemy wizualng tozsamosc markom na
kazdym etapie ich rozwoju. Projektujemy
strategie, wizerunek i komunikacje.

MDI




Odkryj emocje,
obudz emocje!

W MDI tworzymy, inspirujemy i dzielimy sie naszym doswiadczeniem
juz od ponad 10 lat.

TrendAir to cykl tematycznych raportow, w ktorych pokazemy Ci,

na ktore trendy oraz rozwigzania warto zwrocic uwage przy
projektowaniu wtasnej marki.

Przedstawiony Raport przygotowalismy z myslg o osobach, ktore
na co dzien zwigzane sg z szeroko rozumiang branza Beauty.
Jezeli interesuje Cie:

] Jak zmienia sie pojmowanie piekna, w kontekscie przemian
spotecznych i kulturowych,

W jakich obszarach bedzie rozwijac sie branza lbeauty jesli chodzi
2 kategorie produktowe oraz design,

2 Kto i jak wykorzystuje najnowsze trendy w budowaniu komunikacji
do klientow,

a przede wszystkim, w jaki sposob Ty mozesz zaadoptowac
najciekawsze rozwigzania do promocji wtasnej marki
- ten raport jest wtasnie dla Ciebie.

Malgorzata Wasyl
Concept Manager MDI

MDI
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MEGCATRENDY

Uwolnione piekno

Personalizacja

microBeauty
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MEGATRENDY

UWOLNIONE PIEKNO

Promowanie naturalnego piekna juz od kilku lat stanowi goracy
temat dyskusji w sSrodowisku mody, znanych ludzi, czy ogélnie
branzy beauty. Jednak dopiero od niedawna ,,trend” ten staje si¢
wyznacznikiem dzialan zmierzajacych do spolecznych i kultu-
rowych przemian. W jakim kierunku w 2018 bedzie uwalniane

piekno?

PRAWO DO AUTENTYCZNOSCI

We Francji nacisk na promowanie autentycznosci w kwestii wygladu
ma juz swoj odpowiednik w prawie. Obecnie wszystkie zdjecia, ktore
zostaty graficznie poprawione lub promuja nienaturalne piekno, beda
publikowane wytgcznie ze stosowanym opisem: "Photographie
retouchée”. Za brak podpisu groza wysokie kary pieniezne.

W slad za dziataniami wtadz idg inni. Meryl Streep zabrania
retuszowania swoich zdjec¢ w jakikolwiek sposob, a Alicia Keys

W petfni zrezygnowata z noszenia makijazu:

Nie chce juz sie zakrywac. Ani mojej twarzy, ani mojego umystu,
ani mojej duszy, ani moich mysli.

- ttumaczy artystka.
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MEGATRENDY

UWOLNIONE PIEKNO

Pozytywny stosunek do wlasnego wygladu to réwniez mozliwos¢
pokazania tego, kim sie jest bez wzgledu na wiek, pochodzenie,
czy ksztalt ciala. Kiedy$ marka Dove postawila sobie za cel za-
pewnienie komfortu i dobrego samopoczucia kazdej kobiecie
mowigc wprost — jeste$ piekna, taka jaka jestes! Teraz na promo-
wanie autentycznego wymiaru piekna zdecydowala sie marka
ASOS.

“GO PLAY” BY ASOS

We wrzesniu 2017 marka ASOS uruchomifa “Go Play’, kampanie, ktora
ma za zadanie promowac kategorie produktow Face + Body, w opar-
ciu o wizerunek modeli o roznych proporcjach ciata, pochodzeniu, czy
pfci. Produkty marki zostaty opracowane w ten sposob, by mogty byc
uzywane przez wszystkie osoby, bez wzgledu na cechy. Dla marki nie
jest istotne to, jaki typ urody, czy ptec reprezentuje osoba, ale jak czuje
sie we wtasnym ciele. W porownaniu do Dove, ASOS tworzy nowy
wymiar pojmowania naturalnego piekna, nie ograniczajac sie do ptci

i kategorii wykorzystania produktu - krzyczgc wprost: jestes piekny,
kiedy czujesz sie dobrze w swoim ciele i to od Ciebie zalezy co, kiedy

i jak bedziesz stosowac by to wyrazic.

UWOLNIONE PIEKNO WEDLUG ASOS:

Definicja piekna zostata przeniesiona na nowy wymiar pojmowania.
Kiedys ocena naszego wygladu nalezata do opinii spotecznej, wzor-
cow, ktore narzucaty nam wtasne srodowiska oraz zewnetrzne wptywy.
Dzisiaj ,odpowiedzialnosc” za to, czy czujemy sie pieknie spoczywa na
nas samych. To daje mozliwosc¢ do wyrazania siebie na wiele sposo-
bow, bez koniecznosci podazania za modami i restrykcjami.
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MEGATRENDY

UWOLNIONE PIEKNO

JAK WYKORZYSTAC TEN TREND?

Marki globalne, ktore zrozumiejg reguty rzadzace ,nowym pieknem’
w przysztosci moga zyskac wiele. Zaangazowanie sie w komunikacje
skierowang do 0sob reprezentujgcych roznorodne wymiary piekna,
nie tylko w wymiarze czysto fizycznym, moze stac sie podstawa

do zbudowania trwatych relacji z konsumentami na lata. Otwartosc
na roznorodnosc piekna zwieksza mozliwosec promowania produktow
marki na wiele nowych sposobow. Zagtebienie sie w unikalnosci od-
biorcow i ich potrzeb daje podtoze do maksymalnego wykorzystania
potencjatu produktow, ktore do tej pory ,zarezerwowane” byty tylko
dla wybranych grup.

Przenies pojmowanie piekna
na poziom ponad podziata-
mi na ptec, wiek czy orientacje.
Jezeli posiadasz produkty odpo-
wiadajgce na potrzeby szerokiej
grupy odbiorcow, wykorzystaj
ich uniwersalnos¢ w promowa-
niu konkretnych wartosci, ktére
zZmierzajg do rownouprawnienia
piekna. Wzor: ASOS

Promuj inicjatywy spoteczne,
ktore zmierzajg do uwolnienia
prawdziwego piekna. W opar-
Ciu o wtasne dziatania CSR lub
wsparcie istniejgcych organizacji
opracuj ,nisze" dla wfasnej mar-
ki. Pamietaj o zgodnosci inicja-
tywy z zatozong strategig marki.
Wz6r: Rzad Francji

MDI
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MEGATRENDY

PERSONALIZACIA

Wedlug raportu Deloitte, 34% konsument6w jest zainteresowa-
nych spersonalizowanymi produktami lub ustugami, a az 48%
jest sklonna czeka¢ na nie dluzej. Wynika to z tego, ze konsu-
menci coraz czesciej zainteresowani sa wyjatkowymi doswiad-
czeniami, ktore oferuja im marki poprzez niestandardowy
charakter, przejrzystos¢ produkcji oraz wysoki poziom trafnosci
doboru produktu do oczekiwan.

PRAWO DO AUTENTYCZNOSCI

Nowe rozwigzania w sprzedazy umozliwiajg tworzenie przez kupujg-
cych wtasnych produktow, ktore beda w petni spetniac oczekiwania.

| nie chodzi tu o dobdr opakowania, czy standardowego koloru szmin-
ki. Konsumenci coraz czesciej narzucajg narracje, chca wspottworzyc
marke, ktorej zaufali i zmieniac jg zgodnie z wtasnymi upodobaniami.
Na poziomie projektowania produktu trend ten widoczny byt do tej
pory szczegolnie w branzy FMCG (stworz z nami nowa linie jogurtow,
wybierz smak lata, dobierz etykiete, ktora Cie wyraza). Obecnie z po-
wodzeniem podstawy takich dziatan przenoszag na doswiadczenia
witasnych konsumentow marki beauty. Jak?

MDI BEAUTY REPORT | 12




MEGATRENDY

PERSONALIZACIA
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PERFEKCYJNE DOPASOWANIE Z MATCHCO

Dzieki unikalnej technologii - aplikacji do skanowania twarzy,
eksperci marki otrzymujg szczegotowe informacje na temat
odcienia czy typu twarzy i na tej podstawie dopasowujg
wiasciwosci produktu - podktadu.

Jak to dziata?

Aplikacja wskazuje uzytkownikom w jaki sposob nalezy
wykonac zdjecie. Poprzez ustalenie kolorytu wewnetrzne;
oraz zewnetrznej strony nadgarstkow, czota oraz prawego
i lewego policzka, tworzy uniwersalny odcien, idealnie
oddajacy tonacje skory.

Potencjat MatchCO | jej technologicznych rozwigzan
dostrzegta niedawno potentat beauty Shiseido, ktora
w styczniu 2017 roku przejeta marke.

JHISJEIDO GROUP
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MEGATRENDY

PERSONALIZACIA

UNIKALNOSC PIEKNA W FINDING FERDINAND

Od kilku lat na rynku istnieje marka Finding Ferdinand, ktora oferuje
spersonalizowane kosmetyki nie w jednej, ale wielu kategoriach. Gfow-
nym zatozeniem marki jest umozliwienie konsumentom definiowania
wiasnego piekna - tak, jak tego chca, bez koniecznosci narzucania im
rygoru i ograniczen w zakresie wtasciwosci produktow.

W FF wierzymy, ze piekno jest unikalng cechg kazdej osoby. Nie chce-
my Ci mowic, co wyglgda dobrze, wolimy zaoferowac Ci przestrzen,
w ktorej odkryjesz produkty i rozwigzania szyte na miare Twoich
indywidualnych potrzeb.

Produkty marki mozna dobierac pod wzgledem wielu kategorii.

Od pojedynczych produktow do wieloelementowych zestawow,
proces dobierania oparty jest o wybor konsumenta - koloru produktu,
tonu skory, konsystencji | wykonczenia, a takze indywidualnie dobrane]
nazwy produktu.

2 frm
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MEGATRENDY

PERSONALIZACIA

SKLEP MARZEN WEDLUG BITE LIP LAB STORE

Bite Lip Lab Store to migjsce, gdzie kazda kobieta moze skompono-
wac i kupic¢ wtasng szminke. Wsparcie profesjonalistow w zakresie
tworzenia unikalnych mieszanek kolorystycznych sprawia, ze na miej-
scu, bez koniecznosci frustrujgcego oczekiwania na przesytke, do rgk
konsumentek trafia kolor ,szyty na miare” ust. Caty proces odbywa sie
na oczach konsumenta - od wyboru koloru, testowania, dobierania
zapachow po finalne wktadanie ,mieszanin” do form i zapakowywanie
w dedykowane opakowanie.

(G0®®
@C 000
& O@O
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MEGATRENDY

PERSONALIZACIA JAK ZMIENIA SIE PERSONALIZACJA POPRZEZ
BEAUTY BOX?
R Catosciowe podejscie do piekna bez koniecznosci tracenia czasu
BEAUTY BOX - WYPROBUJ | POKOCHAJ na szukanie poszczegdlnych produktow sprawia, ze konsumenci
. ) , . . chetnie korzystajg z rozwigzan kompleksowych.
Tworzenie zestawow ,prenumerowanych’, ztozonych z roznych

produktow marki, powigzanych ze solbg motywem to juz powoli

Erzefzfgsc, alz mte oznacza to, ie “?O?ek't?s*“g' —Tsub.skrypqupr’z,emua. subskrypcji odwiedzito ponad 37 milionéw uzytkownikéw.
woluuje on do tworzenia ,zestawow’, ktdre wptywajg na caftose Od 2014 roku ta liczba wzrosta 0 800%.

doswiadczenia odbiorcy i wynoszg personalizacje oferty na wyzszy level.

Wedtug Forbes w kwietniu 2017 strony marek opartych o model

Przyczyng dynamicznego wzrostu rynku jest rosngca swiadomaosc
indywidualnych potrzeb konsumenckich, a katalizatorem zmian..
technologia. Swiat ustug mobilnych oraz social media to doskonate
srodowisko do promowania oraz rozwijania modelu subskrypcii.
Wystarczy wypetnic szczegotowa ankiete, ktora pozwoli na stworzenie
naszego indywidualnego profilu klienta, by juz wkrotce maoc cieszyc
sie zestawem skrojonym na miare naszych potrzeb.

Nadia Boujarwah, wspotzatozycielka firmy sulbskrypcyjnej Dia & Co,,
podkresla, ze marki, ktore oferujg abonament musza pamietac o tym,
ze nie chodzi tylko o liczby i dane.

Czasami to, co gubi sie w personalizacji, to cztowiek” - mowi. ,Aby
odniesc¢ sukces na dtuzszg mete, musisz pamietac, ze Twoi klienci

to ludzie, kierujacy sie gtebokimi potrzebami i pragnieniami. Podczas
gdy dane majg kluczowe znaczenie, najwazniejsze jest, aby nasza
praca byta zakorzeniona w psychografii naszego klienta i emocjonal-
nym doswiadczaniu. Najmocniejsze doswiadczenia klientoéw nie sa
zwigzane z funkcjonalnoscig produktu, ale emocjonalng korzyscig,
ktdra dzieki niemu osiggaja

ldgc tym tropem, coraz czesciej mamy do czynienia z tworzeniem
zestawow, ktore podbijajg unikalne doswiadczenia, a nie ,zwykfe”
potrzeby.
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MEGATRENDY

PERSONALIZACIA

WIECEJ NIZ PRODUKT - WIECEJ NIZ PIEKNO

Przyktadem dziatan, ktore wychodzg daleko poza standardowe dziatanie beauty box jest The Leader Ship Box.

TLSB to usfuga subskrypcji, ktora taczy profesjonalny rozwoj kobiety z moda i stylem. Kazde z dostarczanych pudetek zawiera dedykowane produkty,
ktore pomagaja kobietom zdobywac cenne umiejetnosci biznesowe, a jednoczesnie wspierajg je w zachowaniu poczucia piekna i stylu. Ponadto
marka zapewnia subskrybentkom dostep do kwartalnych wirtualnych seminariow i warsztatow edukacyjnych prowadzonych przez ekspertow.

LEADER
SHIP
7/ &
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MDI
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MEGATRENDY

PERSONALIZACIA

| JAK WYKORZYSTAC TEN TREND?

Dajac konsumentowi poczucie, ze jego pomyst
ma znaczenie, budujesz gtebokie przywigzanie.
Kluczem do uczuc¢ konsumenta jest unikalny
pomyst Nna zaangazowanie oraz wpisanie go
W autentyczny core marki. Dla jednej marki
moze byc¢ to stworzenie linii wytgcznie z dedy-
kowanym produktem, dla innej opracowanie
multi-doswiadczen, ktore wyjda daleko poza
podstawowe kompetencje marki.

W2zér: Bite Lip Lab Store

Uswiadomienie sobie przez marki, ze jedno
rozwigzanie nie pasuje do wszystkiego. Jest to
bodziec do rozwijania oferty poprzez badania
nad sktadami i do tworzenia wielowymiarowych
wiasciwosci produktow. Dzieki temu po niewiel-
kiej ingerencji, moga one stanowic¢ odpowiedz
na konkretne potrzeby nie wybranej grupy, ale
jednostki.

W2zér: Technologia MatchCO

Firmy, ktore posiadajg szerokie portfolio marek
dedykowanych roznym aspektom zycia o wiele
tatwiej i szybciej bedg mogty wdrozy¢ model
subskrypcji do swojej oferty. Crosseling zoriento-
wany na indywidualne potrzeby odbiorcy stanie
sie wartoscig, ktorg trzeba bedzie pielegnowac
i nieustannie modyfikowac pod katem budowa-
nia nowych doswiadczen.

Wzér: Beauty box dla kobiet sukcesu

BEAUTY REPORT | 18







MEGATRENDY

MICRO BEAUTY

Narastajgce zmiany w kulturze i konsumpcji mediéw, szczegol-
nie wsrod dorastajacego pokolenia konsumentéw, sprawily,

ze marki coraz czesciej decyduja sie na przeniesienie budzetow
na dzialania spolecznosciowe. W ciagu najblizszych miesiecy
bedziemy obserwowa¢ kontynuacje oraz dojrzewanie tego tren-
du, ktore moze prowadzi¢ do miksowania kampanii z udzialem
znanych nam obecnie celebrytéw (influenceréw) z wschodzacy-
mi, niszowymi gwiazdami mediow spolecznosciowych.

Mikroinfluencerzy, ktorzy dysponujg zasiegiem mniegjszym niz 15 tys.
Fallowersow moga stac sie wkrotce wybawieniem dla marek, ktore
zdajg sobie sprawe z sity autentyzmu, ktory napedza i przycigga ich
obecnych konsumentow. Ze wzgledu na wysoki poziom autentyczno-
sci, wiedzy i zaangazowania, coraz czesciej opinia mikroinfluencerow
na wybrane tematy jest dla wielu potencjalnych konsumentow marki
priorytetowa.

Wedtug danych Experticity, o zdanie na temat zakupu wybranego pro-

duktu, mikro-influencerzy sg pytani 22 razy czesciej niz gdyby to miato
miejsce w przypadku przecietnej osoby. Przewaga w tym wzgledzie
jest rowniez to, ze ,socialowi” eksperci doskonale wiedzg jak najlepigj
wykorzystac ustuge czy produkt i chetnie dzielg sie patentami.

Coraz wiecej marek sktania sie do przeniesienia ,ciezaru” promocji
Z celebrytow na mikro influencerdow z racji tego, ze tworzg ciekawy
i angazujacy kontent oraz sg autentycznie zaangazowani.

MDI

2 TYPY MIKRO - KTO PASUJE DO MOJEJ MARKI?

Teoretycznie swiat influencerow i mikro-influencerow mozna podzie-
lic na 2 kategorie. Ci, ktorzy pokazujg swoje zycie ,0golnie” - pozujg ze
swoimi zwierzatkami, wrzucajg zdjecia z ostatnich wakacji czy dziela
sie fajnymi stylowkami. Mimo pozornie bfahej tematyki, nie mozna
lekcewazyc potegi i wptywu jaki wywierajg oni na odbiorcow. Drugg
grupe stanowig osoby z potencjalnie najwyzszym wskaznikiem zaufa-
nia — niszowi i wyspecjalizowani w konkretnym zakresie i to oni w 2018
roku beda mieli wptyw na zmieniajacy sie rynek. Wsrod wschodzgcych
gwiazd social media znajdujg sie podroznicy, aktywisci, designerzy czy
takie indywidualnosci jak specjalisci od tego, jak uciec od korporacyj-
nego zycia.
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MEGATRENDY

MICRO BEAUTY

JAK TO SIE ROBI - SEPHORA
#BEAUTYUNCOMPLICATED

Potega Beauty, marka Sephora wykorzystata do zaprezento-
wania nowej linii kosmetykow zarowno makro, jak i mikro-in-
fluencerow. Wspolnym motywem kampanii byto promowanie
idei, ze piekno nie musi by¢ skomplikowane. Skupione wokot
hasztagu #beautyuncomplicated dziatania wptynety na zbu-
dowanie autentycznego zaangazowania wsrod prawie 9 min
uzytkownikow Instagrama.

DLACZEGO KAMPANIA OSIAGNELA SUKCES?

Mieszanka wtasciwych talentow w potaczeniu z unikalnym,
ale i ugruntowanym charakterem marki, wtasciwy brief,
wszystko to razem stanowi jasny powod dlaczego kampania
Z udziatem mikroinfluencerow musiata sie udac.

INTRODUCING THE NEW

SEPHORA COLLECTION

SEPHORA
SEPHORA

MDI




MEGATRENDY

MICRO BEAUTY

TROCHE PIEKNYCH DANYCH

Gzcy kupujgcych produkty beauty ma wieksze zaufanie do marek, ktore mogg znalez¢ na Instagramie, a
O 52% jest bardziej zainteresowana zakupem, gdy zobaczy produkt na Facebooku.

76(y entuzjastow piekna na Instagramie w USA to kobiety. Oznacza to,
ze prawie jedna czwarta entuzjastow piekna na Instagramie to mezczyzni.
O d ta entuzjast k Inst t

Dla marek, ktore promujg Ilub planujg wtaczenie do swojego portfolio produktow dedykowanych mezczyznom te dane
powinny stac sie drogowskazem. Z drugiej strony trzeba pamietac o tym, jakiego rodzaju piekna poszukujg mezczyzni na Instagramie.

O wiele chetnigj ,konsumujg” oni tresci w social media zwigzane z promowaniem zenskiej strony piekna, ale moze to byc zwigzane
z tym, ze content dedykowany brzydszej pfci znajduje sie w mniejszosci ciekawych tresci publikowanych w mediach spotecznosciowych.
Wyzwaniem bedzie wiec odnalezienie balansu miedzy tresciami, ktore bedg atrakcyjne dla mezczyzna, ale rowniez zaangazujg ich w zycie marki.

MDI
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| JAK WYKORZYSTAC TEN TREND?

Sky is the limit. Znajgc osobowosc wtasnej marki, jestes w stanie

dobrac¢ odpowiednie rozwigzanie w zakresie influencer marketingui.
Dostep do gigantycznej bazy ogolnodostepnych danych pozwala,
przy madrym i zgodnym ze strategig marki mysleniu marketera,
na wytuskanie rozwigzan oraz personalnych perefek, ktére wptyng
Nna sukces kampanii.

MEGATRENDY

PERSONALIZACIA

MARKA NA INSTA - CO DZIALA? Obecnos¢ marki na Instagramie
influencera to nie wszystko. Istnieje duza korelacja pomiedzy obec-
noscig influencera w wizualnej odstonie wpisu, a zaangazowaniem
fanow. Gdy tworca zrobi zdjecie komus innemu lub produktom
,50l0", zaangazowanie jest zauwazalnie nizsze, niz w przypadku
realnej obecnosci influncera w towarzystwie produktu na fotografii

czy video.

MDI
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TRENDY

Opakowania

Przysztosc
zaczyna sie teraz

Definicja piekna
Japie Doswiadczenie

Fresh Lifestyle

Wyglad
yoa Nowe kategorie
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TRENDY

DEFINICIA PIEKNA

W dobie promowania autentyzmu i dazenia do prawdy, marki kosmetyczne odwracajg sie od dgzen do doskonatosci i przyjmujg nowe, odpowie-
dzialne role w zyciu swoich konsumentow. Poprzez promowanie wartosci feministycznych i bardziej inkluzywnych strategii, piekno staje sie wzorcem
do czynienia dobra.
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TRENDY

DEFINICIA PIEKNA

01 DOJRZALE PIEKNO

W 2018 roku wzrosnie udziat modelek o dojrzatych rysach twarzy.
Zwigzane jest to z faktem, ze grupa dojrzatych konsumentow, z ragji
starzenia sie spoteczenstwa wkrotce stanowic bedzie znacznag czesc

potencjalnych klientow marek beauty. Trend ten zwigzany jest rowniez
Z pojeciem ,autentyzacji piekna”, ktorej gtownym zatozeniem jest to,
ze piekno jest w kazdym z nas - bez wzgledu na ptec, wiek czy rase.
Dzieki ,uwolnieniu wieku” marki moga zyskac ,autentyczny” wizerunek.

MDI
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DEFINICIA PIEKNA

PELNY WYMIAR DOJRZALEGO
PIEKNA WEDLUG VOGUE

Po raz pierwszy w historii Vogue lItalia poswiecit caty numer kobietom
dojrzatym.

Numer z 3 opcjami okfadek przedstawiat 73 -letnig aktorke i modelke
Lauren Hutton - najstarszg kobiete, jaka kiedykolwiek pojawita
sie na okfadce Vogue'a na catym swiecie.

.The Timeless Issue” sktadat sie z wywiadow i artykutow redakcyjnych
ze starszymi wptywowymi osobami, m.in. 62-letnig supermodelka

I piosenkarka Iman; 70-letnig performerka Maring Abramovic

czy 66-letnim Tracey'em Normanem pierwszy transgenderowym
modelem w historii.

JE TIMELESS ISSUE WARMUAMREN HUTTON BY STE)
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DEFINICIA PIEKNA

02 SIMPLY MEKE UP WEDLUG MILK

Milk Makeup to marka trafiajgca do mfodych ludzi, ktorzy

nie identyfikujg sie z pieknem promowanym za pomocg Instagrama
czy YouTube (gfownie chodzi o czasochtonne tutoriale

oraz skomplikowane kombinacje stylistyczne). Szukajg oni bardziej
naturalnego podejscia, opartego o wartosci, z ktorymi sie identyfikujg -
makijaz jako narzedzie (nie cel!) do wyrazania siebie.

Cechg charakterystyczng marki jest.. szylbkosc.
Wsrod produktow znajdziemy kompaktowe tuby, stoiczki
i sztyfty, ktore mozna naktadac bez uzycia pedzla.
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DEFINICIA PIEKNA

03 SILA KOBIET & LIPSTICK LOBBY

Lipstick Lobby to nie tyle marka, a spoteczny ruch na rzecz zmian, postepu i rownosci. Jej motywem charakterystycznym sg odwazne kolory szminek.
Malujgc usta szminkg Lipstick Lobby, kobiety przypominajg o tym, ze mate dziatania mogg prowadzic¢ do osiggniecia duzych efektow.

JLabel yourself' - dla przetamania barier Lip statements” - w walce o opieke zdrowotna dla kobiet i prawa
zwigzanych z dyskryminacja. w zakresie stanowienia o wtasnej seksualnosci, ciele i prokreac]i.
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DEFINICIA PIEKNA

04 PIEKNO DLA ROWNOSCI

Jecca - pierwsza gama kosmetykow dla osob transpfciowych.

Brytyjska wizazystka Jessica Blacker stworzyta marke, ktora zrywa

Z podziatem konsumentow na pfec. Zainspirowana swoim
doswiadczeniem z réznymi typami skory/ urody, opracowata game
produktow, ktore zapewniajg petne pokrycie, dajac mozliwosc ukrycia
wszelkich cieni i blizn na twarzy.

Celem marki jest dostarczenie takich rozwigzan, ktore bedg miaty
pozytywny wptyw na wszystkie osolby odczuwajgce ograniczenia
wynikajgce z niedoskonatosci we wtasnym wyglgdzie.

45(y mtodych ludzi czesciej wraca do marek, ktére
O sg przyjazne srodowisku LGBTQ (Coogle, 2015).
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DEFINICIA PIEKNA

W Polsce temat transpfciowosci to delikatna sfera, ktora niesie

za sobg ogromny potencjat marketingowy, ale moze rowniez
przyczynic sie do niezamierzonych konfliktow. Jak skorzystac

Z trendu bez niebezpieczenstwa wygenerowania negatywnej sensacji?

| GENDER BRANDING

Trend Trans oraz Gender Branding mozna zaadaptowac
W tworzeniu produktow i opakowan neutralnych pod wzgledem
pfci, bez koniecznosci wchodzenia w zbedne dyskusje.
Przyktadem soft marketingu, ktory nawigzuje do tego trendu jest
prototypowa marka EAT MY SHORTS! Jest to niezalezna marka
odziezy, ktéra ma na celu ztamanie kodow graficznych przypisa-
nych do ptci. Opakowanie nie zawiera zadnego odniesienia, ktdre
mogtoby wskazywac na charakter produktu, ktory znajduje sie
w srodku - opis, wyroznik, kolorystyka czy fason. Takie podejscie
pozwala smiato komunikowac sie do szerokiej grupy docelowe),
ktora pragnie zy¢ w zgodzie ze soba, bez narazania marki
(i konsumental) na negatywne komentarze.

MDI

0025 _

T-SHI
rl gurolaa =0 o -

MQX\CO

lige: 5013 /283 / 032

b
(0030 1234567 123456789 t
ry ﬂ —

xP = - s “\F

. Afmm ﬁ

Y TsH
ib 1@ Europa -

S ML XL

Europa
S M L XL

México. Mecho
30

Godigo. 5013 /283 / 032 Codige. 5013 /283 /032

J!M’ ! 34567 123456789 3 <anI!nleASé7 ssssss 789

BEAUTY REPORT | 33



Chcac dotrze¢ do coraz mtodszych, coraz bardziej swiadomych

swoich praw konsumentow, odwazne marki kosmetyczne przyj-
mujg aktywne stanowisko polityczne. Rozwigzywanie problemow,
takich jak prawa kobiet i dyskryminacja, to dla marek beauty nowe
pole w zakresie promowania nie tyle konkretnych produktow, ale
idei marki i jej wizerunku (CSR).

TRENDY

DEFINICIJA PIEKNA

JAK WYKORZYSTAC TEN TREND? |

Pokazanie, ze piekno nalezy pielegnowac w kazdym wieku, otwiera
nowe mozliwosci do promowania produktow, ktore do tej pory byty
utozsamiane z mtodszg grupg docelowa. Dla marek beauty w Pol-
sce trend ten stanowi wyzwanie pod wzgledem przeformatowania
oferty, oraz doedukowania nowej ,dojrzatej” grupy pod katem moz-
liwosci jakie daje ,uwolnienie” wieku. Przyktadem marki, ktora na

rodzimym rynku dobrze zaadoptowata ten trend jest Bohoboco.

34 | BEAUTY REPORT

MDI




MDI

BEAUTY REPORT | 35



TRENDY

DOSWIADCZENIE

Konsumpcja piekna na state potgczona jest z doswiadczeniami
sensualnymi. Marki, ktore dostrzegaja i wykorzystujg wartosc
wyszukanych, charakterystycznych doznan potrafig potgczyc
produkt z konsumentami w bardziej angazujacy sposob.

Rynek kosmetykow sensualnych, ,szytych” na miare wymagajgcych
konsumentow obecnie przezywa swoj renesans, dzieki ogromnemu
wsparciu mediow spotecznosciowych (gtownie Instagram).

MDI
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DOSWIADCZENIE

01 SENSUALNY DIY

Sensualny charakter kosmetykow podbijany jest obecnie dzieki
mozliwosci tworzenia wtasnych rozwigzan i rytuatow pielegnacyjnych.

Zestaw My Mask Cocktail Kit od Skin Inc. to konfigurowalny zestaw,
ktory pozwala na stworzenie wtasnego, dedykowanego rytuatu
pielegnacyjnego z uzyciem wybranego serum. Kazde serum zostato
zaprojektowane, aby zaspokoi¢ inne potrzeby skory: kojacy olejek
lukrecji na podraznienia skory, rozjasniajgcy na ciemne plamki,

a serum z witaming A i kolagenem dla poprawienia jedrnosci skory.

MDI
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DOSWIADCZENIE

O2 LIVE LIFE COLORFULLY

,Live Life Colorfully” to slogan kosmetycznej marki Prismmology, dla
ktorej kolor stanowi centrum zycia - filozoficznego, emocjonalnego
i duchowego. Do kazdego produktu przypisano inny kolor oraz jego
symbolike. Biaty oznacza produkty, ktore oczyszczajg skore, zotte
opakowania dedykowane sg pewnosci siebie, a czerwone majg

za zadanie dodac wigoru.

PINK O'CI
PRISAO S1E

PRISMOLOGIE

JADE AND VETIVER
HAND EXFOLIANT

HAND AND CUT REAM
WITH ROSE AND AUARTZ

MDI
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DOSWIADCZENIE

03 ZASKAKUJACE DOZNANIE

Nowy rodzaj doswiadczania piekna zapewnia konsumentkom
chinska marka Kailijumei, ktorg juz z zaciekawieniem olbserwujg
modowe guru, np. Vogue. Marka oferuje szminki, w ktorych zatopione
sg prawdziwe kwiaty. Przezroczysty sztyft szminki, po natozeniu

Nna usta, pod wptywem pH skory, zmienia kolor.
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DOSWIADCZENIE

04 WAH’S CONCEPT STORE

Obecnie coraz wiecej konsumentow poszukuje
niezapomnianych i unikalanych wrazen, ktorymi moga
dzielic¢ sie poprzez social media. Powoli na rynku
pojawiajg sie pomysty, ktore pielegnujg przestrzen
sensoryczng i zaspokajajg szczegolne potrzeby kon-
sumentow. Jest to ogromna szansa dla marek, ktore
przemawiajg do ludzi mtodych, chetnych na dzielenie
sie z innymi swoimi doswiadczeniami.

Takim miejscem jest WAH's concept store. WAH's to
salon przysztosci dla mitosniczek pieknych paznokci.
Zostat stworzony w oparciu o wszelkie aktualne no-
winki technologiczne, w tym technologie VR. Dzieki
szerokiemu spektrum rozwigzan, klientki moga m.in.
same wybrac i wyprobowac pasujace kolory i wzory,
bez koniecznosci naktadania lakieru w realu lub
stworzyc i wydrukowac wtasne kreacje.

MDI
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DOSWIADCZENIE

05 THE BEAUTY TIP WORKSHOP

Ewolucja marki Sephora z sieci drogeryjnej do multimedialnego
centrum costumer experience trwa. The Beauty Tip Workshop, miej-
sce dedykowane w pierwszej kolejnosci top targetowi marki (mfodzi
ludzie) pozwala odwiedzajgcym bawic sie produktem w sSrodowisku

social media, w ktorym czuja sie najbardziej komfortowo. Na miej-
scu konsumenci marki moga uczyc sie tajnikow sztuki make up pod
okiem profesjonalistow oraz korzystac z samouczkow i dedykowanej
technologii Sephora Virtual Artist. Kazde centrum wyposazone jest we
wtasne produkty, iPada, port USB i Wi-Fi, dzieki czemu klienci moga
przegladac, tworzyc i udostepniac unikalny content.

Jeama \eW
Technique
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PRZYSZtOSC ZACZYNA SIE TERAZ

Postep w technologii zmienia branze kosmetyczna. Wzrost liczby
inteligentnych rozwigzan do pielegnacji skory, w tym dedykowanych
aplikacji, czy rozszerzonej rzeczywistosci sprawia, ze marki sg blizej
niz kiedykolwiek wczesniej spetnienia wygorowanych potrzeb swoich
konsumentow.

MDI
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PRZYSZtOSC ZACZYNA SIE TERAZ

01 TEMPTU

Pierwszy tego typu bezprzewodowy ,aplikator’, ktory zmienia sposob
nanoszenia makijazu. Poprzez potgczenie dedykowanych kolorow, na-
rzedzi oraz preferowanego stylu makijazu zapewnienia kompleksowe
dziatanie i profesjonalny efekt.

b

=
=

'\\- L =,
44 | BEAUTY REPO%\




TRENDY

PRZYSZtOSC ZACZYNA SIE TERAZ

02 KERASTASE HAIR COACH
OD L'OREAL

Personalizowana pielegnacja wtosow to domena ’
szczotki do wtosow Kérastase od L'Oreal. Oprocz

swojego podstawowego przeznaczenia, urzgdzenie e
sprawuje funkcje coacha, ktory szkoli w jaki sposob
czesac wiosy. Za pomoca sygnatow wibracyjnych ‘
wskazuje m.in. kiedy wtosy sg zbyt mocno ,ciggniete”.
Kérastase Hair Coach to caty system zintegrowany

z aplikacja, ktora taczy motyw grywalizacyjny
(nagradzanie punktami za prawidtowa pielegnacje)
z doradczym (podpowiadanie dedykowanych
produktow L'oreal).

Hair Health

YOUR HAIR 1 FRRCLE

DARESE BRECAKASE KN RASTRS
] ]
ShRLLEG DEWHESS

-

—~
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PRZYSZtOSC ZACZYNA SIE TERAZ

03 PRZYSZLOSC PIEKNA
Z MY IDDNA

My iDDNA to rozwigzania bazujgce na testach
DNA, ktore przenoszg dane na temat stylu zycia
i urody na wyzszy poziom - tworzac inteligentny,

ultra-rozwojowy swiat pielegnacji beauty.
Technologie MY IDDNA (w tym personalizowana
apliakcja) oparto o szczegotowa ankiete, analize
foto oraz test - wymaz z DNA. Dane sg nastepnie
tgczone ze znacznikami stylu zycia (takimi jak
sen, dieta i ¢wiczenia), po to aby opracowac
specjalng formute kosmetykow anty-aging.

Dodatkowa funkcja aplikacji - kalendarz, pozwala
uzytkownikom planowac i dobierac rozwigzania
,Na przysztosc’, m.in. zgodnie z przewidywanymi

wyjazdami (zmiana klimatu, temperatury).

MDI
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PRZYSZtOSC ZACZYNA SIE TERAZ

| JAK WYKORZYSTAC TEN TREND?

Wspotpraca z technologicznymi markami lub tworzenie wtasne-

go, innowacyjnego zaplecza (rowniez inwestowanie w startup'y)
moze wesprzec marke w budowaniu wizerunku profesjonalisty
i pionierawwybranejgatezi beauty. Czasem, by zmienic postrzeganie
marki wsrod konsumentow, wystarczy sprytne rozwigzanie oparte
o0 technologiczne novum, ktore przy niskim naktadzie kosztow
moze przyniesc wiele korzysci.

@

Szacuje sie, ze globalny rynek rozwigzan przeciwdziatajgcych
procesowi starzenia osiggnie 21252 mild S do 2021 roku
(Zion Market Research, 2017) a spersonalizowany rynek
medyczny wzrosnie o 12% do roku 2020 (Crand View Research,
2016). Warto juz teraz przygotowac sie na rozwigzania
przysztosci przenoszac wage .globalnosci” dziatania produktu

na spersonalizowane pole rozwoju.

MDI
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OPAKOWANIA

MNIEJ ZNACZY WIECEJ

2017 byt rokiem przygotowania do uwolnienia marek
pod wzgledem czystosci designu opakowan. Budo-
wanhie doswiadczenia za pomocg opakowan pozba-
wionych zbednych detali oraz komunikatow, ktore
do tej pory nie przynosity konkretnych i istotnych
informacji konsumentom staje sie powoli obowigz-
kiem. Opakowanie to najlepsza reklama produktu,
a prostota, jasnosc zasad oraz dostosowanie do po-
trzeb konsumenta to cechy, ktore przypisywane sg
obecnie wszystkim swiadomym swojej jakosci mar-
kom, bez wzgledu na cene i prestiz.

MDI
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OPAKOWANIA

01 BRANDLESS

Marki wtasne i ekonomiczne nie stanowig juz
niechcianej, ciemnej strony w swiecie wielkich
zakupow, a konsumenci coraz czesciej docenia-
ja ich wysokg jakosc i dostosowanie do potrzeb.
Brandless to jeden z wielu przykfadow rynko-
wych, w ktorym misjg marki jest dostarczanie
produktow opartych o jakosc, przejrzystosc

i wartosci silnie zakorzenione w potrzebach
spotecznych - lepsze rzeczy, mnigj pieniedzy.
Uwolnienie marek z okowow bylejakosci, taniosci
wizualnej, a czesto powtarzalnosci za komercyj-
nymi, wysokobudzetowymi rywalami, daje szanse
Nna tworzenie rozwigzan wizualnych, ktore dostar-
czajg estetycznych doznan i przywigzujg konsu-
mentow do produktow na dtuzej.

Citrus Bergamot

Wiva din
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OPAKOWANIA

02 FUNCTION OF BEAUTY

2017 rok byt przetomowy dla marek startup’owych, ktore postawity na oferte naturalnych produktow do pielegnacji. Jednym ze szczesliwych graczy,
ktorzy zyskali jest marka Function of Beauty, ktora doskonale wiedziata, jak wykorzystac nadchodzgce trendy. Nowojorski startup, ktory uruchomiono

w pazdzierniku 2016 roku, pozwala na tworzenie personalizowanych szamponow i odzywek na podstawie wiedzy o strukturze wtosow, problemach
i potrzebach. Kazdy klient otrzymuje zestaw dedykowany indywidualnym potrzebom.
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OPAKOWANIA

Tak samo jak zawartoscia, produkt zaskakuje swoim minimalistycznym
opakowaniem. Dzieki starannej, algorytmicznej procedurze kazda
butelka produktu jest opisana indywidualng trescig, dostosowang

do specyficznych potrzeb odbiorcy i unikalnej zawartosci.

i Function of Beauty to nie tylko opakowanie, ale cata wizualna

i E! 35‘25 opowiesc, ktora zawiera elegancka typografie, wyrafinowane kolory

oraz niestandardowe ilustracje. Wszystko po to, by przekazac

odbiorcy etos marki i zarobic juz w pierwszych miesigcach
istnienia 12 miliondw dolarow.

CONDITIONER

of lauren

CELEBRATE INDIVIDUALITY
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OPAKOWANIA

03 CURE

Cure to kalifornijska marka tworzgca produkty

do pielegnacji ciata, ktore majg tagodzic codzienny
stres. 20% ze sprzedazy wszystkich produktow trafia
do organizacji charytatywnych. Dziatanie to wzmac-
nia idee marki, ktora podkresla, ze produkty Cure

to pierwsza pomoc dla skory.

Odzwierciedleniem misji oraz charakteru marki

jest system opakowan oparty na klarownych
rozwigzaniach - jasne, mleczne opakowania + etykiety
z charakterystycznag, ale prostg typografia.

CURE YOUR BODY
CURE THE WORLD
THE BASIC
LOTION
CRAMBERRY SPICE
LaTioN

citRUS

LOTIOM

CURE THE WORLD

CURE YOUR BODY

CURE

CURE

CURE

DEAD SEA SALT SR

CURE THE WORLD

“ HOMEYSUCKLE

CURE YOUR BODY

CURE

CURE YOUR BODY
- CURE THE WORLD

. HOMEYSUCKLE

LOTVGr

CURE THE WORLD
CATRUS

CURE YOUR BODY

CURE THE WORLD
THE BASIC

sy Lat Y

CURE YOUR BODY

CRAMNBERRY SPICE

CURE YOUR BODY
AoTwon

CURE THE WORLD
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OPAKOWANIA

04 MILLENIALS STYLE - GLOSSIER |

Glossier.
Glossier.

Glossier.
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Glossier.
Glossier.
Glossier.

54 | BEAUTY REPORT MDI




TRENDY

OPAKOWANIA

| 05 MILLENNIALS STYLE - MILK
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SHAMPOO FOR
STRENGTH

CONDITIONER FOR
STRENGTH

10-IN-1 LEAVE-IN
CREAM FOR
STRENGTH

TRENDY

OPAKOWANIA

06 MILLENNIALS STYLE - EVAUS |

56 | BEAUTY REPORT
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OPAKOWANIA

07 SUPERBA! OD DSC

Opakowania dedykowane mezczyznom nie muszg by¢ nudne. Superbal to nowa linia produktéow do higieny jamy ustnej marki Dollar Shave Club,
inspirowana europejskim klimatem retro, ale w swiezej i energetycznej aranzacji.

vadadns

€

FLUORIDE TOOTHPASTE

MDI
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OPAKOWANIA

SEPHORA #LIPSTORIES 08

Sephora wprowadza wtasnie na rynek zupetnie nowa 40-elementowsg
kolekcje szminek #LipStories. Produkty o kremowym, matowym

lub Mmetalicznym wykonczeniu bedzie mozna tatwo odroznic dzieki
dedykowanym hasztagom umieszczonym na samej pomadce oraz
wyjgtkowym ,historiom” w tle opakowania.

SEPHOMSE PHOR

MDI
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OPAKOWANIA

09 HERB ESSNTLS

Cannabidiol, powszechnie znany jako CBD zawarty w konopi indyjskie] jest substancjg o dziafaniu przeciwzapalnym oraz anty-starzeniowym.
Pojawia sie rowniez w produktach do pielegnacji skory Herlbs Essntls. By¢ moze to dzieki charakterystycznemu sktadnikowi opakowania marki
zyskaty ciekawy, wyrazisty design... i to wszystko na legalu.

S FL.OZ MADE IN USA

.. Herb =i Herb
wees GSSNEIS Counass s i i essntls

lerh,
essnt!

CANNABIS INFUSED LIP BALM
|

0.25 FL.OZ MADE IN USA , > Herh
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TRENDY

WYGLAD

Wyglad ma znaczenie. Nie dlatego, ze pozwala upodobnic sie nam
do kanonow i wzorcow, ale jak nigdy wczesniej stuzy do tego,

by w petni pokazac wtasne ,ja". Dzisiaj wyglad to strefa, w ktorej

nie ma ograniczen. Poznajmy odstony piekna, ktore bedg miaty
wptyw na wyglad” w najblizszym czasie.

MDI
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TRENDY

WYGLAD

01 BABY FACE

Lekki, wrecz dzieciecy rumieniec - nowa definicja
autentycznego piekna. Zredefiniowanie piekna
przynosi za solbg nowe sposoby Na jego eksponowanie.
Czym jest teraz piekno? Naturalnoscia, byciem solba,
wewnetrznym blaskiem dobrego samopoczucia

i zdrowia, ktore wybrzmiewa na zewnatrz

bez koniecznosci dodatkowego upiekszania.

Wsrod propozycji make up na najblizsze miesigce
powinny znalezc sie stylizacje obejmujgce delikatne,
petne dziewczecego uroku roze gtownie na policzkach
oraz ustach, ale rowniez i oczach.

Baby face to tylko wstep do tworzenia swiezych, petnych
dziewczecego uroku stylizacji. Uzupetnieniem tego trendu
w 2018 bedzie New Fresh: efekt potysku, ktory wysmukla nos

oraz ,wzmacnia" efekt naturalnosci i promiennego, zdrowego
wygladu

MDI




TRENDY

WYGLAD

| PODOBNE DO BABY FACE:

e— A‘M
w

No more contour
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TRENDY

WYGLAD

03 BROKAT NA SERIO

Jezeli masz btyszczec, rob to na 100%

Od brokatu w czystej postaci, poprzez eksperymentowanie z jego
zastosowaniem w produkcie po rozwigzanie tworzgce nowy wymiar
blasku. W 2018 brokat stanie sie gtownym skfadnikiem”

wielu produktow kosmetycznych, a nie tak jak do tej pory

tylko ich dodatkiem.

Marki, ktore wypuszcza produkty bazujgce na brokacie skupia
sie na jego najmocniejszych stronach, tworzgc nowy wymiar
blasku. Warto wiedziec, jak wykorzystac jego potencjat

W promocji wtasnych produktow.
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TRENDY

WYGLAD

EWOLUCJA TRENDU |
GLITTER TONGUE AND LIPS

Efektowne ale niewygodne

BROKAT JAKO DODATEK
Jpotyskujgce cienie i btyszczyki’ PROFESSIONALKIT

— 2008 2018 —
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TRENDY

WYGLAD

04 ZDOBIENIE OCZU

Nie jest to look dedykowany do biur czy na oficjalne spotkania,

ale trend zdobienia oczu, twarzy, wiosow za pomocg matych kamieni,
cekinow i naklejek bedzie kontynuowany w roku 2018 podczas
festiwali, koncertow i imprez plenerowych.

MDI
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TRENDY

WYGLAD

PODOBNY DO ZDOBIENIA OCZU:

Art with makeup appliques
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TRENDY

WYGLAD

LINIA, KTORA MA ZNACZENIE

Kilka precyzyjnie rozrysowanych linii moze zadecydowac o przysztosci

sposobu w jaki bedg malowane oczy. Futurystyczne linie nad powieka,
bez wypetniania jej kolorem, mocne podkreslenie dolnej linii rzes oraz
nieskazitelna, naturalnie wygladajagca twarz to rozwigzania, nad ktorym

warto sie pochylic.
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TRENDY

WYGLAD

PODOBNY DO LINI
NA POWIECE:

The tribal look

Negative space
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TRENDY

WYGLAD

PODOBNY DO LINI
NA POWIECE:

Fun with false lashes

Graphic eyes
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TRENDY

WYGLAD

MIEKKA TEKSTURA 05

Mocne, wyraziste loki czy proste wtosy ustepujg na rzecz miekkie]
tekstury, przypominajacej to, czego do tej pory pragnety unikngc
wszystkie kobiety, ktorym puszg sie wiosy.

B
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TRENDY

NOWE KATEGORIE PRODUKTOWE

Otwarcie rynku ,komercyjnego” na trend personalizacji to jeden
Z wielu czynnikow wptywajgcych na tworzenie nowych lub do tej
pory niezagospodarowanych kategorii beauty. Doliczajgc do tego
gigantyczny postep technologiczny, zmiany srodowiskowe oraz
spoteczne, stoimy na progu do ,przebiegunowania” istniejgcych
wzorcow tworzenia marek i produktow kosmetycznych.
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TRENDY

NOWE KATECORIE PRODUKTOWE

01 PROBIOTYCZNA REWOLUCJA

Marki FMCGC oraz farmacja od lat dostrzegajg wartosc probiotykow,
ale mikroorganizmy do tej pory nigdy nie miaty wiekszego znaczenia
w branzy beauty.

Kosmetyki probiotyczne stanowig nowy nurt w kosmetyce, choc ich
- A0S dobroczynne wtasciwosci znane byty od wielu lat.

W pielegnacji skory probiotyki roznig sie od tych, do ktorych jestesmy
przyzwyczajeni. W przypadku czegos takiego jak jogurt probiotyki
stanowig zywe kultury bakterii, podczas gdy w produktach do piele-
gnacji skory sg one dezaktywowane. Probiotyki zawarte w kosmety-
kach pobudzajg rozwdj prawidtowej mikroflory skéry, a co za tym idzie
tworzg niewidoczna, ale aktywng bariere miedzy powierzchnig skory

i sSrodowiskiem zewnetrznym.

i

BIDELEMENTS
Probiofic
Anti-Aging

Serum

=2 S2UIHLON
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TRENDY

NOWE KATECORIE PRODUKTOWE

02POZEGNAJSTREFE T
- POWITAJ STREFE Y

Doskonale znamy wptyw srodowiska na naszg skore - ekspozycja
na stonce, wiatr, zanieczyszczenia srodowiska. Ale zapominamy

o jednym. O wiele czescigj, niz na stoncu, spedzamy czas przed..
ekranem. Pozegnajmy wiec problemy strefy T, i powitajmy niskim
uktonem strefe V.

Jest to dolna strefa twarzy, szyja oraz dekolt, a wiec miejsca, ktore
sg narazone na ,zginanie” nawet do 150 razy dziennie, gdy siegamy
w dot, by popatrzec¢ w naszego smartphone’a.

JAK WYKORZYSTAC TEN TREND?

Zaadoptuj istniejgcy produkt do trendu.
Ubierz nowy produkt w unikalng potrzebe.

Poziom 1. trendu:
Kosmetyki oraz zestawy

do pielegnacji strefy Y

MDI

Poziom 2. trendu:
Kosmetyki + ustuga.
Profesjonalna pielegna-
Cja W salonach, tworze-
nie urzadzen, opraco-
wywanie poradnikow
i tutoriali wspierajgcych.
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Moonlight
Brightening Serum
1.20 fl. oz. (36 ml) €

TRENDY

NOWE KATEGORIE PRODUKTOWE

03 MUSTHEV

Ciemna strona technologii istnieje. W miare wzrostu naszej zaleznosci
od urzadzen cyfrowych powstaje nowa lista chorob oraz dolegliwosci
zwigzanych z jej .przedawkowaniem”. Swiatto HEV,

emitowane przez ekrany smartfonow, tabletow, telewizorow

i komputerow, jest tak samo toksyczne i niekorzystne dla skory

jak swiatto stoneczne.

Wprowadzenie do portfolio produktéw do pielegnacji skory,
ktore bedq wzbogacone o sktadniki przeciwdziatajagce
niekorzystnym skutkom ,naswietlania” moze by¢ krokiem
w kierunku rozwoju marki.

Beauty's Moonlight Skin Primer marki MAKE, wykorzystuje
algi morskie do ochrony skory przed swiattem HEV

MDI




TRENDY

NOWE KATECORIE PRODUKTOWE

04 AMARETA - PIEKNO
W SLtUZBIE HORMONOW

Swiat jest otwarty na nowe kategorie i klasyfikacje kosmetyczne,
ktore odzwierciedlajg realne potrzeby konsumentow.

Marka Amareta wpisuje sie w ten trend, oferujac linie produktow

do pielegnacji skory, dostosowang do cyklu menstruacyjnego oraz go-
spodarki hormonalnej kobiety. Wyznacznikiem do stworzenia linii byty
trzy fazy cyklu. W fazie menstruacyjnej skora kobiety jest pozbawiona
blasku i nadwrazliwa. W folikularnej, kiedy wzrasta stezenie estrogenu,
skora jest bardziej jedrna i gtadka. Najlbardziej problematyczny okres
dla skory to faza lutealna, podczas ktorej kobiety uskarzajg sie na wiele
niedoskonatosci, Np. wypryski.

Dostosowane do kondycji skéry w danej fazie cyklu, produkty

pozwalajg na kompleksowe i skuteczne spetnienie ,aktualnych”
potrzeb pielegnacyjnych.
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NOWE KATECORIE PRODUKTOWE

05 NOWE RYNKI INSPIROWANE
ZMIENIAJACA SIE POTRZEBA

Pour Moi - Linia kosmetyczna oparta na charakterze klimatu,
w jakim przebywa konsument (Cztery typy klimatyczne).

Ozeaderma - Marka, ktora oferuje kosmetyki niwelujgce
negatywne skutki dziatania wiatru.

ESPA - Linia kosmetykow relaksacyjnych, zawierajgca
m.in. balsam, ktory mozna naktadac na nadgarstki

i punkty tetna w celu lepszego wchtaniania lub
rozgrzac w dtoniach, a nastepnie wdychac zapach.

REN - Linia kosmetyczna, ktéra ma za zadanie prze-
ciwdziatac¢ zmeczeniu m.in. poprzez dotlenienie skory
(kosmetyki z dodatkiem magnezu i alg morskich).
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TRENDY

KOLORY

COLOR VS COLOR

Jesli kolory mogtyby definiowac pokolenia,
te dwa zarezerwowane sg dla millennialsow.

PANTONE®
13-1520
Rose Quartz

MDI

PANTONE®
14-0121
Nile Green
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TRENDY

KOLORY

MILLENNIAL PINK - Kolor, ktory wyraza charakter na zewnatrz’

.Millennialsi traktujg ten kolor, jakby byt zupetnie czyms nowym

i wczesniej nieznanym, podczas gdy dla nas jest kolejnym
odcieniem rézu, ktéry znamy i kochamy od lat. Wydaje mi sie,

ze ludzi mtodych do tego koloru przycigga jego miekkosé, ale i fakt,
ze nie jest super-kobiecym kolorem. Jego ptynnos¢ nadaje
Mmu zupetnie nowe znaczenie”.

Leatrice Eiseman, executive director
Pantone Color Institute

MDI




TRENDY

KOLORY

JKolor, ktory jest w DNA mtodych”

Zycie millenialsow zatopione jest w Swiecie wellnes, eko i rozwigzan,
ktore majg realnie oddziatywac na dobro planety. Nie zostali tego
nauczeni, ale urodzili sie juz w tej rzeczywistosci.

Ponad 54% mtodych ludzi wierzy w to, ze realnie

przyczynia sie do poprawy srodowiska.

W przeciwienstwie do starszych generacji, to nie przelotna moda,
ale realny aspekt ich zycia i funkcjonowania, do ktérego

podporzadkowujg to, co bedg kupowac, a czego nie. W rezultacie
ktadg oni wiekszy nacisk na marki, ktore pasujg do ich stylu zycia.

KALE
GREEN TEA
SPINACH
VITAMINS

ME PREVINTON
ELEANSER

—

MDI
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PANTONE®
13-0646 TCX
Meadowlark
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PANTONE®
18-3838 TCX
Ultra Violet

TRENDY

KOLORY

Makeup/ fashion prognozy

kultowe kolory na 2018/2019

PANTONE®

MDI
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KOLORY

| MODA - KOLORY

PANTONE® PANTONE® PANTONE®
17-5641 17-1449 15-4707
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KOLORY

WZORY W MODZIE

Tribesmen/ Cult
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TRENDY

KOLORY

PELNE STYLIZACJE

Back to punk

]
e T\
16 ol - 3 hosesT \ :
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TRENDY

KOLORY

PELNE STYLIZACJE

Antyczny sen
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TRENDY

FRESH LIFESTYLE

FAST FAD-FASHION

Dzieki globalizacji moda stata sie szeroko dostepna dla kazdego, tworzac nowag kategorie - fast fashion (sieciowki). W obecnej erze social media
to zjawisko wyewoluowato do innych kategorii stylu zycia, przyspieszajgc i tworzac tzw. szybkie ,chwilowe mody” (fast fad fashion). Marki chetnie
wykorzystujg fast fad fashion do promocji swoich produktow, niezaleznie od tego, czy idea przedsiewziecia jest spojna z wizerunkiem marki.

W 2017 roku gtownym trendem typu fast byty Jednorozce oraz Flamingi.

Unicorn glow box

The Starbucks Unicorn Frappuccino
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TRENDY

FRESH LIFESTYLE

BIEGUNY TRENDOW

Zmeczenie ,teczowa” rewolucja w stylu jednorozca wptyneto na wytworzenie sie odmiennego zjawiska
wewnatrz trendu. Che¢ manifestowania tego, ze swiat bedzie fajniejszy gdy odejmie sie troche barw
spowodowat pojawienie sie mono-kolorystycznych rozwigzan, np.: gotyckie jedzenie.

Rainbow food vs Mono-color , GOTHIC" food
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Spodobat Ci sie

nasz raport?

Jezeli ktorys z przedstawionych trendow jest
dla Ciebie szczegdlnie interesujgcy

lub chcesz zeby nasz zespot przygotowata
raport dedykowany tylko Twojej marce,
skontaktuj sie z nami:

Ula Konopacka

ESS DEVELOPMENT DIRECTOR

u.konopacka@mdigroup.pl =
mobile: +48 533 353 939
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