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MDI| &5 Jedna agencja. Trzy obszary dzialan. Milion pomystow.
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Budujemy doswiadczenia, ktére pomagaja Wykorzystujemy technologie oraz media Nadajemy wizualna tozsamos¢ markom
markom nie tylko byc¢, ale by wyjgtkowymi. spotecznosciowe, by tgczy¢ marki na kazdym etapie ich rozwoju. Projektujemy
7 konsumentami. strategie, wizerunek i komunikacje.



Odkryj emocje,
obudz emocje!

W MDI tworzymy, inspirujemy i dzielimy sie naszym doswiadczeniem
juz od ponad 10 lat. TRENDair to cykl tematycznych raportdw,
w ktoérych pokazemy Ci, na ktore trendy oraz rozwigzania

warto zwrocic uwage przy projektowaniu wiasnej marki.

\

Przedstawiony raport przygotowalismy z mysla o osobach,

ktore na co dzien zwigzane sg z szeroko rozumiang branzg mother&baby.

W pierwszej czesci raportu piszemy o Gourmet Baby Food. Ttumaczymy,
dlaczego wedtug tego trendu najlepsze jedzenie dla dzieci to to,
ktore smakuje dorostym.

Z naszego raportu dowiesz sie rowniez, co oznacza koniec idealizacji

macierzynstwa: odkryjesz nowe mozliwosci promowania produktow dla mtodych
matek oraz zaktualizujesz swojg wiedze na temat tej grupy konsumentek.
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GCOURMET BABY FOOD

Podczas gdy wiekszo$¢ producentow skupia sie na przekonywaniu
rodzicow do tego, ze ich produkty posiadajg konieczne do rozwoju
maluszka wartosci odzywcze lub pochodzg z atestowanych upraw,
wybrani ida o krok dalej.

Rynek musi zapomnie¢ nie tylko o rodzicach, ktorzy slepo podaza-
ja za zapewnieniami z etykiety, ale rowniez o tych, ktorzy mysla,
ze smak potraw dla maluchow nie ma wiekszego znaczenia.

Poznaj trend Gourmet Baby Food i przekonaj sie, jak istotna role
juz wkrétce bedzie petnit smak dzieciecych positkéw w przypadku
pétkowych wyboréw rodzicdw.

Dla kogo:
BABY FOOD&SNACKS / BABY PRODUCTS / MOTHER&BABY / FMCG /

HORECA

&
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GCOURMET BABY FOOD

~Wyrzucitam stoik do smieci. Moja mitosc do jedzenia
jasno data mi do zrozumienia, ze to, co wtasnie zja-
dtam, nijak sie ma do tego, jak smakuje prawdziwy
positek. Nie chciatam, by pierwsze doswiadczenie mo-
Jjej corki z jedzeniem wyglgdato witasnie tak”.

Tak swoje pierwsze doswiadczenie z produktami dla maluchéw
opisuje Michele Oliver, podwdjna mama oraz zatozycielka bloga
kulinarnego babyfoodie.com

Michele jest popularyzatorka idei, ze maluchy od pierwszych
miesiecy zycia powinny by¢ zaznajamiane z prawdziwymi sma-
kami i ich réznorodnoscia. Co$, co nie smakuje dorostym, nie
powinno by¢ podawane dzieciom.

MOTHER&BABY REPORT | 6



GCOURMET BABY FOOD

POTRZEBA:

Coraz wiecej rodzicow, podobnie jak Michele, dostrzega, ze rynek
produktéw zywnosciowych jest zdominowany przez dwie frakcje
- tzw. produkty ,,bez smaku” oraz te oparte o cukier. Brak nato-
miast rozwigzan ,pomiedzy”, ktére pomogtyby ksztattowac zdro-
we nawyki zywieniowe malucha bez tracenia tego, co w positku
najwazniejsze — prawdziwego smaku, ktory daje frajde. | w takim
momencie pojawia sie nowa kategoria - Gourmet Baby Food.

7 | MOTHER&BABY REPORT

ZDROWE,
ALE BEZ
SMAKU

GOURMET
BABY
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GCOURMET BABY FOOD

Kategoria Gourmet Baby Food to nic innego jak
sprawdziwe” jedzenie dla maluchéw.

Samo okreslenie ,gourmet” kojarzy sie z jakosciq | swe-
go rodzaju ekskluzywnosciqg. W przypadku positkow
dedykowanych maluchom ta ekskluzywnosc przybiera
forme... prawdziwego smaku.

Prawdziwe, czyli stworzone z naturalnych sktadnikow,
odpowiednio przyprawione ziotami, bez nadmiernej,
pozbawiajgcej smaku, obrobki — takie, jakie ze sma-
kiem zjadtaby mama lub tata. Paleta sktadnikow uzy-
tych do takich positkow, podobnie jak w przypadku
dan dla dorostych jest nieograniczona - liczy sie jakosc,
roznorodnosc i prawdziwy smak.

MOTHER&BABY REPORT | 8



GCOURMET BABY FOOD

Kto tworzy jedzenie dla maluchéw tak pyszne, ze dorosli nie moga sie oprzec¢?

Lilgourmets oferuje dania dla maluchoéw takie
jak np. w100% organiczne stodkie ziemniaczane
curry oparte o recepture z mlekiem kokoso-
wym, szpinakiem, sokiem z limonki, cynamo-
nem, kolendra i kurkuma. Wysytane pojedynczo
lub w zestawach positki, ze wzgledu na brak
konserwantéw, nalezy spozywac w ciagu 24 do
48 godzin od otwarcia.

9 | MOTHER&BABY REPORT

Little Pickins to przekaski na bazie warzyw, mies,
nasion, zdrowych ttuszczow i biatek. Wsrod
serduszkowych ,Pickins” smakow znajdziemy
kurczaka z kozim serem, indyka z tajskimi
warzywami czy klonowe tofu z jarmuzem.

Seria positkéw, Babyblends” od Little Spoon to

odpowiedz na podniebienia ,zadnych przygod”

maluchoéw. Kto nie chciatby sprobowac jagodo-

wej ciecierzycy czy szpinaku z gruszka i rozma-
rynem?



GCOURMET BABY FOOD

Jak marki korzystajg z trendu?

RN CASE STUDY: MY LITTE PICCOLO
& DAMIAN WAWRZYNIAK

Maty Archie Windsor w listopadzie 2019 roku skonczyt 6-miesiecy. Z tej okazji marka

My Little Piccolo potaczyta sity z krélewskim szefem kuchni Damianem
Wawrzyniakiem, aby stworzy¢ menu dla wszystkich matych ksiezniczek i ksigzat.

Szef kuchni Damian Wawrzyniak, ktory gotowat dla rodziny krélewskiej, stworzyt potrawy
dla maluchow inspirowane dietg matego Archiego — syna ksiecia Harrego i Meghan Markle.

Damian, ktory wczesniej przygotowat bankiet dla ksiecia i ksieznej Cambridge,
pofgczyt sity z markq ekologicznej zywnosci dla niemowlgt My Little Piccolo,

aby przygotowac m.in. delikatny groszek z blanszowanym kalafiorem, pieczong
marchewkq i stodkimi ziemniakami. Jako malj testerzy dan wystgpili synowie
Damiana - 13-miesieczny Archie | 8-miesieczny Harry (zbieznosc imion przypadkowa?).

Przekaz: kazdy maluch zastuguje na najwyzszq jakos¢ smaku

MOTHER&BABY REPORT | 10



B8] CASE STUDY: MY LITTE PICCOLO
& DAMIAN WAWRZYNIAK

Przepisy oraz inspiracje kulinarne na royal dania z dodatkiem produktéw Piccolo
mozna znalez¢ na stronie internetowej marki.

MOTHER&BABY REPORT | 11



GCOURMET BABY FOOD

Jak marki korzystajg z trendu?

[®] CASE STUDY: LUFTHANSA
& ALEXANDER HERRMANN

Linie lotnicze Lufthansa postanowity odéwiezy¢ menu dla swoich pasazeréw
ponizej 12. roku zycia. Wraz z szefem kuchni wyréznionym gwiazdka Michelin,
Alexandrem Herrmannem, firma przygotowata oferte dan, ktére sprostaja
wygérowanym wymaganiom matych podréznikow.

W fazie testowej szef kuchni przedstawit okoto 40 potraw miedzynarodowemu
dzieciecemu panelowi testerow smaku.

Maluchy w wieku od 4 do 9 lat gtosowaty na swoje ulubione potrawy,
a zwycieskie propozycje zostaty wigczone na state do menu.

12 | MOTHER&BABY REPORT



[®) CASE STUDY: LUFTHANSA
& ALEXANDER HERRMANN

Positki lotnicze dla dzieci beda serwowane podczas lotoéw dtugodystansowych Lufthansy.
Ku radosci dzieci i rodzicow positki te mozna zamowic bezptatnie — do 24 godzin przed wylotem.

Wsréd zatwierdzonych potraw znalazty sie m.in. smocze stopy czy kietbaski drobiowe
podawane z kiszong kapust3 i puree ziemniaczanym.

13 | MOTHER&BABY REPORT



GCOURMET BABY FOOD
O CZYM MUSISZ PAMIETAC?

ZMIANA NAWYKOW O 180°
Wiekszos¢ konsumentow przechodzi

z tradycyjnej zywnosci na ekologiczna,
kiedy stajg sie rodzicami.

14 | MOTHER&BABY REPORT
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WYMAGAIJACY WCHODZA NA RYNEK

Milenialsi wychowani w duchu zdrowej
i zroznicowanej diety wkraczaja na rynek
parentingowy. Nie tylko jakos¢, ekologicz-
ne DNA stanowia dla nich obowigzkowy
element positkow, ktore podajg swoim
dzieciom —liczy sie rowniez prawdziwy
smak i nieustanne urozmaicanie diety
o nowe sktadniki.

W ZGODZIE Z TRYBEM ZYCIA

Rynek gotowych produktéw Gourmet
Baby Food (online) moze wkrétce diame-
tralnie zmieni¢ kategorie Mother&Baby.
Pojawienie sie modeli subskrypcyjnych,
personalizacji zestawdw oraz codziennych
dostaw daje pewnosc, ze produkty pozba-
wione konserwantdw, o krotkim okresie
przydatnosci stana sie jeszcze bardziej
dostepne dla wymagajgcych rodzicow.
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HMOTHERHOODUNFILTERED

Tendencje feministyczne i emancypacyjne obecne w narracji
marek stopniowo ewoluujg. Z komunikatéw kierowanych

do ogolnej grupy odbiorcow (kobiety) zmieniaja si¢ w komunikaty
skoncentrowane na dotarciu do ,,nisz" (kobiet-matek).

Poznaj trend #MOTHERHOODUNFILTERED i zrozum, jak zmienia
sie wizerunek matki oraz macierzynstwa w komunikacji. Zaktuali-
Zuj swojg wiedze o grupie odbiorcow, ktdra posiada istotny wptyw
na sprzedaz produktéw w wielu sektorach.

Dla kogo:
MOTHER&BABY / BEAUTY&CARE / CSR / INFLUENCER MARKETING

16 | MOTHER&BABY REPORT




HMOTHERHOODUNFILTERED

W najblizszych latach komunikacja dedykowana mamom bedzie ewoluowa¢ w kierunku
autentyzacji macierzynstwa zarowno w wymiarze potrzeb, jak i produktow.

PRZYCZYNY ZMIAN:
Wzrost poziomu edukacji kobiet
Modyfikacja roli kobiety
Zerwanie z tradycyjnymi kanonami piekna
Social Media: Rozbudowane spotecznosci wzajemnie inspirujacych sie kobiet

U

#MOTHERHOODUNFILTERED
\ S Q
= 3

do porodu czy wczesnego macierzynstwa.

PRODUKT: KONIEC ZE STYGMATYZACJA CIAZY, KONSUMENTKI:
PORODU | POLOGU ODEJSCIE OD ZNANYCH KANONOW
Ciaza nie jest juz tematem tabu, a marki coraz czesciej Przeskok z idealizowania i ukrywania niedoskonatosci
decyduja sie na tworzenie nowych produktow-doswiad- macierzynstwa na rzecz autentycznej, pozbawionej ubar-
czen, ktore nie tylko beda utatwieniem podczas trudnych wien narracji, ktéra daje ,nowy oddech” kobietom i zmienia
chwil, ale rowniez pomoga mentalnie przygotowac sie wyglad wyidealizowanej kategorii.

MOTHER&BABY REPORT |17



HMOTHERHOODUNFILTERED

FR] PRODUKT: KONIEC
ZE STYGMATYZACJA CIAZY,
PORODU I POEOGU

Cigza nie jest juz tematem tabu, a marki coraz czesciej decyduja
sie na budowanie komunikacji smiatej, kobiecej i podbudowujacej
role przysztej mamy.

A jest co zmieniag, bo rynek produktow dedykowanych
mamom w ciggu najblizszych lat bedzie sie miat coraz lepie;.

rosngce dochody;

zwiekszona swiadomosc¢ kobiet w zakresie wiasnych,
indywidualnych potrzeb;

dobrze rozwiniete kanaty dystrybucji (szczegdlnie online).

To gtéwne czynniki napedzajgce rozwdj rynku produktéw okotocigzowych.

18 | MOTHER&BABY REPORT
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HMOTHERHOODUNFILTERED

PRODUKT
CASE STUDY: FRIDA

Temat cigzy i porodu do tej pory w wielu sektorach byt infantylizowany
lub sptaszczany. Nie chodzi o komunikacje produktow typu balsamy
do ciata przeciw rozstepom, a nawet wywotujacych lekki rumieniec
reklam ptyndw do higieny intymnej. Tu chodzi o produkty wielkiego
kalibru.

Bo jak méwi¢ o podkiadach poporodowych czy wygodnych majt-
kach typu ,po cesarce” zeby nie demonizowaé, urazi¢, zawstydzic?

Odpowiedz: Wszystko jest dla ludzi. Wyluzuj!.

Wiasnie do takich wnioskéw doszta Frida — amerykanska marka
produktéw mother&baby, ktéra tworzy produkty dla mam niezbedne
podczas porodu i zaraz po nim. Bez ukrywania, bez mitologizowania
macierzynstwa, ale réwniez bez bylejakosci. W punkt.

19 | MOTHER&BABY REPORT




PRODUKT
CASE STUDY: FRIDA

Mozna tworzyé komunikacje produktéw specjali-
@ stycznych w ciekawy i przyjazny sposoéb.

e Poréd juz nigdy nie powinien by¢ tematem tabu,
S a przyszta mama powinna czué¢ sie zaopiekowana
@?y nie tylko z medycznego, ale i mentalnego punktu
. widzenia.

Obok stylistyki, ktéra nie demonizuje, ale pozwala poczuc kobietom,
ze pordd to cos naturalnego, gtowna mysla marki jest kompleksowosc:

~Wykop liste porodéwkowych sprawunkow do kosza. Zapewniamy
Ci wsparcie od pierwszego skurczu do pierwszej poporodowej wizy-

ty w fazience. Zaufaj nam, Twoja pochwa bedzie Ci wdzieczna”.

To gtdwna obietnica marki, ktdéra wskazuje na nowy wymiar potrzeb
mam — gotowe boxy, ktére zawieraja komplet produktéw,
tzw. niezbednik porodowy.

20 | MOTHER&BABY REPORT
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Konsumentka: Nie chce zaprzgtac sobie gfowy
przeszukiwaniem roznych sklepow i stron,
gdy czekajg mnie wieksze wyzwania.



PRODUKT
CASE STUDY: FRIDA

DOPRACOWANY WIZERUNEK

Frida w swojej komunikacji jest szczera, ale nie wulgarna. Marka m.in ktadzie szczegdlny nacisk na promowanie istotnej roli mamy, opieki
nad nig zaraz po porodzie. Czasem wystarczy zacza¢ od matych rzeczy, ktére pomoga podbudowac jej psychike —zamiast klasycznych
balonéw ,lIt's a boy”, ,It's a girl” powitac¢ hastem,,,It’'s @ mom”. Przeciez po porodzie do domu nie tylko ,wraca" dziecko, ale réwniez i mamal!

21| MOTHER&BABY REPORT



PRODUKT
CASE STUDY: FRIDA

WNIOSKI:
REDEFINICJA KATEGORII

Frida na nowo definiuje zasady kategorii,

w ktérej az roi sie od konkurencji, dajac sobie
przestrzen do zupetnie nowej, faktycznie
wpasowanej w potrzeby wspdtczesnych
mam-kobiet narracji.

/0

o
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HMOTHERHOODUNFILTERED

P®] KONSUMENTKI: poZNAD TREND:
KONIEC Z IDEALIZOWANIEM el

I UKRYWANIEM NIEDOSKONALOSCI sutentycanego mias el i
MACIERZYNSTWA

Macierzynstwo nie jest bajka, ale autentyczng historia, ktéra potrafi
by¢ zaréwno piekna, jak i trudna.

#motherhoodunfiltered
Posty: 104 338

Pojecie #MOTHERHOODUNFILTERED, ktore doczekato sie na Instagramie
aktualnie ponad 100 000 wzmianek nie zostato wykreowane przez wielkie
marki, czy topowych influenceréw.

To oddolne, spotecznie wykreowane okreslenie jest wspdtczesnym
wotaniem kobiet o prawde dotyczaca tego, jak zaburzony i peten
obtudy do tej pory byt obraz kobiety-matki nie tylko

w mediach spotecznosciowych, ale i w ogdle.

23| MOTHER&BABY REPORT




KONSUMENTKI:
POJECIE MATRESCENCE

ZROZUM ZMIANY:

KOBIETY DOSTRZEGAJA,
ZE NIE-MUSZA BYC IDEALNE

A NAWET NIE POWINNY

Matrescence to w wolnym ttumaczeniu proces stawania sie matka i zwigzanegj
z tym wielkiej zmiany w tozsamosci kobiety. To pojecie spopularyzowata

i rozwineta Aleksandra Sacks, psychiatra, méwczyni TEDtalk

i autorka publikacji w New York Times.

Swiezo upieczone matki czesto ukrywaja negatywne emocje takie jak zmartwienie,
strach, poczucie winy, rozczarowanie i frustracja - poniewaz czuja presje,
by dostosowac sie do wizerunku tzw. doskonatej matki.

U PODSTAW KONCEPCIJI MATRESCENCE STOI KONFLIKT.

Nowa rola i relacje, w ktére inwestuje i maksymalnie angazuje sie mama oparte s3
0 proces nieustannego dawania i brania. Skutkuje to tym, ze przez wiekszos¢ czasu
doswiadczenie macierzynstwa nie jest dobre ani zte, jest zardwno dobre, jak i zte.

Pojecie matrescence uczy kobiety, ze te sprzeczne

emocje nie czynia ich ztymi matkami, czynig je ludzmi.

24 | MOTHER&BABY REPORT

Nowe pojecie
MATRESCENCE

WKROTCE: rolg marek, ktore trafiajg do matek,
jest nie tylko spetnianie podstawowych potrzeb
na poziomie dostarczania produktu lub ustugi, ale
rowniez bycie mentalnym wsparciem w swiecie ich
wewnetrznych konfliktéw, bez koloryzowania czy
infantylizowania komunikacji.



KONSUMENTKI:
POJECIE MATRESCENCE

Marko, od kogo uczy¢ sie jak
na nowo komunikowa¢ sie z mamga?

Najlepszym srodowiskiem funkcjonowania
#motherhoodunfiltered i pojecia matrescence
bez watpienia jest Instagram i szeroko rozumiane
media spotecznosciowe.

Od niszowych artystek, przez aktywistki, po mamy mikro-influencerki.
Powstaje spotecznosé, ktéra jednym gtosem, ale w réznej formie
przedstawia prawde. Kluczem doboru inspiracji i osobowosci, ktére
mogtyby sie sta¢ gtosem Twojej marki, jest zbieznos¢ idei, subtelnosc
budowanej relacji i znalezienia wspolnych rozwigzan, ktére nie zniszcza
niezaleznego wizerunku przekazem reklamowym.

25| MOTHER&BABY REPORT

| dream of a commune because
thes  icolated -gam,'lfj life Jult
doesnt  feel like the way

Wwe are meant to live With children.

ANATOMY OF A NEW MUM

PUFFY EYES
FROM CHRONIC

LACK OF SLEEP ———_ 2

INCREDIBLE
PORN STAR
BOOBS JUST
WHEN YOU
NEED THEM
LEAST

CUTE LIl
BABY BELLY
EVEN THOUGH
YOU'VE HAD
THE BABY

LEAKY BOOB
PATCHES
BECAUSE IT
TURNS OUT
YOU CAN'T BE
BOTHERED TO
WEAR ANY OF
THE 300
NIPPLE PADS
YOU BOUGHT
BEFORE THE
BABY WAS
BORN

\ SUPER COMFY,
HIGH-WAISTED

MUM PANTS

MATTRESS-LIKE
MATERNITY PAD
ONLY VAGUELY
ATTACHED TO
UNDERWEAR

BECKY BARNICOAT /BUZZFEED




HMOTHERHOODUNFILTERED
JAK MARKI KORZYSTAJA Z TRENDU?

CASE STUDY GAP: #LoveByGapBody

Marka GAP w kampanii #LoveByGapBody wprowadza tonacje,
ktora do tej pory nie czesto pojawiata sie w komunikacji duzych,
komercyjnych marek modowych.

GAP zrywa z wyidealizowanym wizerunkiem kobiety, prezentujac
matke w naciggnietej, bawetnianej koszulce podczas karmienia pier-
sig. Marka tym zabiegiem pragnie podkresli¢, ze wygoda i uzytecznos¢
ubran dla mam to kluczowe cechy doboru garderoby. Wplatajac w ten
przekaz emocjonalny wydzwiek autentycznej relacji mamy z dziec-
kiem, bez idealizowania i ukrywania jej prawdziwej natury, buduje lojal-
nos¢ i przywigzanie konsumentek do siebie i swoich produktow.

Przekaz: Pokaz macierzynstwo takim, jakie jest!

MOTHER&BABY REPORT | 26



HMOTHERHOODUNFILTERED

JAK INFLUENCERZY
KORZYSTAJA Z TRENDU?

KTO WPASOWUJE SIE W TREND?

Grono ,nieidealnych” znanych mam powoli sie powieksza.
Chrissy Teigen (zona Johna Legend) czy komiczka

Amy Schummer to jedne z pierwszych gwiazd, ktére

bez retuszowania pokazuja $wiat macierzynstwa takim, jaki jest.

Relacjonujgc swoje przejscia w trakcie cigzy i kontynuujac

szczerg narracje réwniez po porodzie, udowadniajg one kobietom,
ze zycie nie jest idealne, nawet jesli jest sie znana gwiazda.
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HMOTHERHOODUNFILTERED

JAK INFLUENCERZY
KORZYSTAJA Z TRENDU?

CEO FRIDA BABY:

Mama CEO przenosi osobiste doswiadczenie na nowy poziom.

Chelsea Hirschhorn, zatozycielka marki Frida Baby i Frida Mom (wspomnianej
W raporcie) nagrata testimonial prezentujacy jej przezycia z przygotowan
do porodu i samej akcji porodowej. W subtelny, ale autentyczny i obrazowy

sposob przyblizytam mamom, co je czeka.

LStrach przed porodem i tym, co dzieje sie pozZniej, zaczyna sie od
braku wiedzy i umiejetnosci kobiety, aby przygotowac sie na to, co

naprawde moze je spotkac” - mowi Hirschhorn. ,Czynnik zastraszania
- przed, w trakcie | po porodzie - jest wyniszczajgcy”.

Chelsea chciata stworzy¢ doktadnga instrukcje, absolutorium
dotyczacego tego, co czeka mamy zaraz po urodzeniu dziecka.
Bez demonizowania tematu, naukowego i suchego przekazu.
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#FMOTHERHOODUNFRFILTERED
MARKO, JAKO WYKORZYSTAC POTENCJAL CONTENTU?

PREGNAVIDEO

Testnimoniale wielkiej wartosci dla przysztych mam

Video-testimoniale tworzone przez ,jakosciowych” influenceréw dzieki swiezej i autentycznej, a zarazem
profesjonalnie przygotowanej formie moga stac¢ sie wkrétce odpowiedzig marketeréw na tworzenie
komunikacji dedykowanej kobietom w cigzy i zaraz po niej.

Tresci, ktdre do tej pory byty sptaszczane lub infantylizowane, teraz moga by¢ przekazywane
odbiorcom w autentycznej formie, bez wzbudzania niepotrzebnych kontrowers;ji.

Zobacz przyktadowe wideo:
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H#MOTHERHOODUNEFILTERED:
O CZYM MUSISZ PAMIETAC?

Q__0O

g>o

AUTENTYZACJA KOMUNIKACII:

W najblizszych latach komunikacja
dedykowana mamom bedzie ewoluowac
w Kierunku autentyzacji macierzynstwa.

Przekaz oparty o powierzchowne
rozumienie idei macierzynstwa zostanie
wyparty przez merytoryczna
i bliska kobiecie narracje.

Przyktad: GAP

/

PRZENIESIENIE IDEI MATRESCENCE
NA KAZDY POZIOM DZIALANIA MARKI:

Rola marek, ktore trafig do matek,
bedzie nie tylko spetnianie podstawowych
potrzeb na poziomie dostarczania
produktu lub ustugi, ale bycie mentalnym
wsparciem w swiecie ich wewnetrznych
konfliktdw, bez koloryzowania
czy infantylizowania komunikacji.

Przyktad: Frida Mom

TUTAJ ZNAIJIDZIESZ MAME:

Media spotecznosciowe stanowia
kluczowe narzedzie komunikacji

Z ,nowymi” mamami. Marki musza

uszanowac spoteczny wymiar zmian

i subtelnie wplata¢ wiasny przekaz. Brandly,
ktore zrozumieja te delikatna strukture, maja
szanse na zbudowanie silnych i trwatych
relacji z konsumentkami.

Kanat: Instagram
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FOLLOW TRENDS:

MOTHER&BABY

Juz od jakiegos czasu w cenie pozostaje autentyczne doswiadczenie
— i to sie nie zmienia, bez wzgledu na to, o jakiej branzy czy kategorii
produktow maowimy.

AR\ Gourmet Baby Food
[\ Y

to impuls do matej rewolucji zywieniowej opartej o dostarczanie

dziecku bogatych wrazen smakowych bez konsekwencji zdrowotnych.

To wypetnienie luki, ktéra az sie prosita
0 zagospodarowanie — pomiedzy bezsmakowymi papkami
i jedzeniem nafaszerowanym cukrem.

] ' MOM
#motherhoodunfiltered 2

pozwala mtodym matkom wzig¢ gteboki oddech, zrzuci¢ pewien
rodzaj spotecznej maski i po prostu poczuc sie komfortowo na tym
etapie zycia, na ktérym sa.

Wspolny mianownik obu trendéw? Czerpanie petnymi garsciami

Z rzeczywistych mozliwosci bez przektaman i ,ulepszaczy”
— czy to smakowych, czy mentalnych.

Czy Twoja marka jest gotowa na te zmiany?
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Spodobat Ci sie nasz raport?

Jezeli ktorys z przedstawionych trendow jest dla Ciebie szczegdlnie
interesujacy lub chcesz zeby nasz zespdt przygotowat raport
dedykowany tylko Twojej marce, skontaktuj sie z nami.

Urszula Konopacka
BUSINESS DEVELOPMENT DIRECTOR

u.konopacka@mdigroup.pl
mobile: +48 533 353 939
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https/lunsplash.com/photos/glPRTMulc-g

http:/kidsgiftsandtoys com/lil-baddits/
https;/mamaglow.com/baby-talk-with-little-spoon-founder-michelle-muller/

https;//babyfoode.com/

https,/Mww.instagram.com/p/BIwZMPKByXp/

https/Mmw.instagram.com/p/BFS03V8inXe/
https./eatcleanercom/the-8-hottest-healthy-food-beverage-trends-for-2019

https:;/Mmaww littlepickins.com/shop
https:/Mmmw.cookingformybaby.com/en/carrot-and-tomato-with-shrimps-coconut-milk-curry-and-coriander-ba-
by-puree-recipe-from-12-months/
https./lilgourmets.com/products/100-organic-variety-pack-sampler-16-meals-3-49-meal

https:/cdn shopify.com/s/files/1/0099/3109/6122/products/Family_Blue_e2d657fd-f158-47a9-b713-d09e364d-
NdO_1200x630.png?v=1564374853

https,/mamaglow.com/baby-talk-with-little-spoon-founder-michelle-muller/
https:/Mmamw.mylittlepiccolo.com/piccolos-recipes-fit-for-a-prince/

https,/mww.dailymail co.uk/femail/article-7647135/Chef-cooked-royals-creates-range-regal-inspired-gourmet-fo-
od-babies.html

https/Mmw.instagram.com/p/B4hRbZ6FOSK/
https,/mww.insider.com/lufthansa-michelin-star-chef-kids-menu-2019-7
https,/newsroom.lufthansagroup.com/english/newsroom/alexander-hermann-creates-children-s-menus-for-luf-
thansa/s/f6f509ac-d366-4450-a644-6ec27bb27689

https/whynottravel pl/o-nas/aktualnosci/aktualnosci/alexander-hermann-stworzyl-dla-lufthansy-nowe-menu-
-dzieciece-

https:/Mmmww.forbes comjsites/lauriewerner/2019/06/27/on-lufthansa-flights-children-may-soon-have-the-best-me-
als/

https;/unsplash.com/photos/YOSUHCZmM

https:/unsplash.com/photos/qBTx7REal3U
https,/mww.mordorintelligence.com/industry-reports/oregnancy-products-market
http://lababyshow.com/la-baby-show-2019-fridababy/
https/people.com/parents/amy-schumer-frida-mom-postpartum-care-products-launch-exclusive/
https,/mww.instagram.com/p/BuwpHI4gQI9/?utm_source=ig_embedhttps,/Mmww.instagram.com/p/BOjRmMHPA-
cYe/https:Avww.instagram com/p/BOgcD7IAPss/
https:/Mmmw.mordorintelligence.com/industry-reports/pregnancy-products-market
https,/medium.com/@alexandrasacks/matrescence-what-is-it-bea6aa0450dOhttps/ww.thetot. com/mama/
matrescence-why-becoming-a-mama-can-be-so-challenging/

https/Mww.ted.com/speakers/alexandra_sacks
https,/ww.instagram.com/p/BsNwigxFw7I/https./mmww.instagram.com/p/Bo6fnemBgKv/https,/ww.instagram.
com/p/B4SGFFBHCVY/

https:/Mww.babble com/entertainment/gap-campaign-breastfeeding-mother/
https:/Mww.instagram.com/p/BfgbSSdjzW5/
https,/mww.instagram.com/p/BjBoHHQHGox/?utm_source=ig_embed
https,/mww.instagram.com/p/BydW9_UINb3/?utm_source=ig_embed
https,/musebyclio/health/frida-just-launched-postpartum-products-footage-its-ceo-giving-birth
https,/mmwyoutube. compwatch?v=txxut8L-4Xg&feature=emb_logo

https:/Mwwyoutube com/watch?v=KkEiB2f57LM
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