


MDI

Budujemy doswiadczenia, ktére pomagaja
markom nie tylko by¢, ale by¢ wyjatkowymi.

Budzimy

emcce Jedna agencja. Trzy obszary dziatan. Milion pomystow.

KAMPANIE
360

DIGITAL

Wykorzystujemy technologie oraz media
spotecznosciowe, by faczy¢ marki
Z konsumentami.

BRANDING

Nadajemy wizualna tozsamos¢ markom
na kazdym etapie ich rozwoju. Projektujemy
strategie, wizerunek i komunikacje.



Odkryj emocje,

obudz emocje!

W MDI tworzymy, inspirujemy i dzielimy sie naszym doswiadczeniem
juz od ponad 10 lat. TrendAir to cykl tematycznych raportow,

w ktorych pokazemy Ci, na ktore trendy oraz rozwiazania

warto zwrocic uwage przy projektowaniu wiasnej marki.

Przedstawiony Raport przygotowalismy z mysla o osobach, ktore
Na co dzien zwiazane sg 7 szeroko rozumiana branza Beauty.
Jezeli interesuje Cie:

Jjak zmienia sie pojmowanie piekna, w kontekscie
1 przemian spotecznych i kulturowych,
w jakich obszarach bedzie rozwijac sie branza
2 ST . _ .
beauty jesli chodzi kategorie produktowe oraz design,
kto i jak wykorzystuje najnowsze trendy
3 w budowaniu komunikacji do klientow,
oraz w jaki sposob Ty mozesz zaadoptowac
4 najciekawsze rozwigzania do promocji wiasnej marki
—ten raport jest wiasnie dla Ciebie.
Malgorzata Wasyl
Concept Manager MDI
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DO I'T NOW

MOTYW ASTROLOGICZNY
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NIEZLY KOSMOS - TREND

ASTROLOGICZNY WYPIERA
JEDNOROZCE | FLAMINGI

Jak wykazuja badania, pokolenie Y fascynuje sie astrologia bardziej,
niz robili to hipisi. Poza tym, ludzkos¢ od tysiecy lat patrzy w gwiazdy,
rozczytuje horoskopy I wskazowki z  kosmosu w  poszukiwaniu
odpowiedzi na zyciowe sprawy. Skoro wysoko wsréd gwiazd szukamy
odpowiedzi dotyczacych mitosci, witadzy, kariery czy zdrowia,  kto
powiedziat, ze nie mozemy wyczytac z nich porad dotyczacych piekna?

Czego szukag¢?

|

Trend zodiakalny

Trend astrologiczny Trend planetarny
Trend galaktyczny




Ll PIERWSZA FALA
UDERZENIOWA

Galaktyczna podréz oficjalne zaczeta sie nieco wczedniej bo w 2015/16, ale na przeto-
mie 2017/2018 roku pokaz nowej kolekcji domu modowego Chanel definitywnie nadat
kierunek nowemu trendowi. W slad za markami modowymi ruszyli producenci kosmetykow

— wskazujac nowe trendy kolorystyczne inspirowane planetami, uktadami, gwiazdami
czy znakami zodiaku.
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DIY - JAK ZROBIC KOSMICZNA
PALETKE CIENI

Jedna z pierwszych dominujgcych tendencji w kategorii make-up mozna
byto zauwazy¢ w propozycjach producentow palet cieni:

Warianty kolorystyczne nazwane
i budzace skojarzenia z:

Mieszalne, wyraziste Znakami zodiaku —
i potyskujace odcienie — Konstelacjami —
inspirowane si-fi i kosmosem Gwiazdami —

Planetam i nazwami zjawisk —
Technologicznymi okresleniami —

Nazwa kosmetyku obrazujaca

»galaktyczng” potege,
np. Supernova, Galaxy, Zodiac
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GLOBAL COSMIC TREND - WYBRANE MARKI MAKE-UP

BH COSMETICS FENTY COLOURPOP X KATHLEEN LIGHTS
Paletka Zodiac Paletka Galaxy Paletka Zodiac
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GLOBAL COSMIC TREND
- WYBRANE MARKI CARE&BEAUTY

COSMOS

Marka pielegnacyjna, ktora za ,misje” obrata sobie tworzenie produktow w petni
naturalnych — od opakowania, poprzez wykorzystanie sktadnikow, az po doznania
wynikajace z uzytkowania produktow. Catos¢ stylizowana jest na technologiczne,
minimalistyczne opakowania produktow rodem ze statkow kosmicznych.



GLOBAL COSMIC TREND - WYBRANE MARKI CARE&BEAUTY

BREAK SPONGELLE SPECTRUM
Elementi Di Byblos to linii perfum inspirowana Mydta inspirowane zodiakami Kolekcja pedzli do makijazu Star Struck
zapachem ksiezyca i stonca
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Pl ZNAK ZODIAKU
MA ZNACZENIE

Kosmiczna nazwa to nie wszystko, tak samo jak kolor ,na oko”
przyporzadkowany do kosmicznego odpowiednika. W s$wiecie
owtladnietym szalernsstwem personalizacji marki stopniowo odnaj-
duja nisze wykorzystujaca trend kosmiczny na witasnym poletku
komunikacyjnym.

Jedna 7z marek faczaca personalizacje 7 trendem jest Bite. Marka stworzy-
ta limitowana edycje szminek Astrology by Bite (kosmetyki sa dostepne
w wybranych sieciach Sephora). Nie jest to kolejny kosmetyk, ktory
Jnspiruje” sie trendem kosmicznym, ale faktycznie sie w nim zanurza.

Miesigc po miesigcu - zgodnie ze zmieniajacym sie znakiem zodiaku
marka wypuszcza szminki, ktére stanowig odzwierciedlenie ener-
gii, kolorytu, charakteru osoby postugujacej sie symbolem. Nie jest
to przypadkowe zestawienie, ale wynik wspotpracy z czotowa medium
—tarocistka Tarag Green.

Dla przyktadu, szminka dedykowana osolbom spod znaku Wodnika nosi
W sobie zardbwno skojarzenie powadgi, ale i lekkosci, zmiennosci. Wodnik
to znak powietrzny ,rzadzony przez planete Uran" oraz ,znak wynalazcow,
pionierow, radykatow - wyjatkowych osob, ktore lubiag zaktdcac obowigzu-
jacy status quo”.
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PERSONAL COSMIC TREND - WYBRANE MARKI

FRESH Julep
Mydta Zodiac Kolekcja lakieréw Zodiac
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DEMETER
Kolekcja zapachéw Zodiac



E1 RYTUAL PIEKNA
WYNIKAJACY

Z ASTROLOGICZNEGO
KNOW-HOW

Trend Kosmiczny to juz nie tylko produkty same w sobie, ale umiejetnosci
i know-how wynikajace z tgczenia produktéw ze sobg w zestawy
odpowiadajace konstelacjom, znakom, ukiadom planetarnym
tu i teraz \Wszystkie te zabiegi wptywaja na ,odczuwalnosc”, dopasowanie
do kosmicznej filozofii jednostki.

Przyktadem rozwigzan, ktére wskazuja, ze trend kosmiczny przechodzi
z nowinki do porzadku dziennego sa dziatania, czotowych marek oraz
portali o tematyce beauty jak Allure czy BeautyBy. Z trendu stworzyty
one m.in. state rubryki tematyczne obejmujace ,horoskop” beauty
dla poszczegdélnych znakéw.
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CO RADZI BEAUTY HOROSKOP ?

JESTES ZNAKIEM ZIEMI

,Panna to znak ziemi, co oznacza, ze Kierujesz sie wyznaczonymi sciezkami,
lubisz tradycje. Jesli chodzi o maski, trzymaj sie old-schoolowych preparatow

na bazie gliny, takich jak Alya Skin Australian Pink Clay Mask, ktéra zawiera glinki
kaolinowe | bentonitowe, pozbawiajace twoja skore gtebokich zanieczyszczen”.
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TWO3J KOLOR TO SZAFIROWY

,TwOj kamien to szafir, wiec bedziesz chciata otaczac sie wszystkim, co niebieskie,
aby pomoc skupic na sobie energie planety i twojego znaku zodiaku. Moze to
byc¢ cos tak prostego, jak odejscie od zwykte] rozowe] wersji gabeczki do make-up
| zastagpieni jej szafirowy”.

JESTES PERFEKCJONISTKA

Zawsze zwracasz uwage na najmnigjsze detale, a w przeciwienstwie do innych,
fatwo zauwazasz te, ktoére maja znaczenie. Trzymaj sie pesety Tweezerman,
poniewaz jesli w Swiecie piekna jest jedna rzecz, ktora skorzysta na twoim

perfekcjonizmie, to beda to brwi.

15| DO IT NOW



JAK EWOLUOWAL TREND?
POZIOM1

,Opakowanie w kosmicznosc”.

Nazwa i kolor produktu ,inspirowane”
trendem galaktycznym. Bez zagtebiania
sie w tendencje, czesto produkty mato
Jjakosciowe, wyprodukowane na szybko.

Wplywy popkultury

Topowe produkcje o tematyce Si-Fi
Fascynacja i tesknota za trendami lat 80'

POZIOM 2

Zagtebianie sie w tematyke, dostosowywanie produktu
do zatozen trendu — za produktem idzie jakosc.
Pojawienie sie znanych marek, ktére wykorzystuja
wybrane warianty trendu (tylko szminki, linie
Wypuszczane miesigc po miesigcu, wspotpraca

7 ,galaktycznymi” ekspertami).

Wplywy beauty trednéw 2016/17

Glitter Trend
Ultraviolet Trend
Szeroka i szczegotfowa wiedza na temat trendu, ktora
pozwala, oprocz dopasowanych produktéw, stworzye
caty ekosystem  korzysci” trendu — od zestawow,
poprzez tutoriale, po skomplikowane rytuaty piekna
tgczace produkty pomiedzy markami.
Wplywy mody 2016/17/18
Stroje inspirowane tematyka kosmiczna
Patterny zodiakalne, planetarne
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KIERUNEK: TECHNOLOGIZACJA | PROFESJONALIZACJA
TRENDU NA KAZDYM POZIOMIE

ABASI ROSBOROUGH
Odziez odpowiadajaca na przyszte potrzeby
ziemian zwiazane z globalnym ociepleniem Wspotpraca marek z NASA
— nie tylko styl, ale kosmiczna technologia. Wykorzystywanie kosmicznych technologii
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NASA - ZESTAW DLA KOBIET W KOSMOSIE

Powoli zaczynamy dostrzegaé, ze ziemia to za mato. Zestaw
kosmetykoéw dla kobiet przebywajacych w kosmosie to pomyst,
ktory pojawit sie juz w 1978 roku.

Agencja pracuje obecnie nad zestawem do makijazu, ktory bedzie
zawierat nie tylko standardowe kosmetyki, takie jak mydta, szczoteczki
do zebow i balsamy. W zestawie znajdzie sie rowniez tusz do rzes,
kredki do oczu, cienie, srodki do demakijazu, btyszczyki i roze.
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DO IT NOW

19| DO IT NOW

Rok 2018 szczegodlnie obfituje w trendy typu fast fad fashion w social media,

o ktorych przeczytasz rowniez w poprzednim TRENDair. Rok ten pelen jest
szalonych trendéw zwigzanych z brwiami, paznokciami i makijazem, ktore staja
sie viralem w social media w ciggu kilku godzin. Ogrodowe czy ociekajace brwi,
sztuczne piegi, to tylko kilka z najpopularniejszych tego roku. Najbardziej
aktualnym jest Cloud Eye Makeup, ktory przejal Instagramowe feedy oraz
kanaly na YT beauty influencerow.

CLOUD EYE MAKEUP PRZEJMUJE
INSTAGRAMA | YOUTUBE

Najbardzie] tradycyjna wersjg Cloud Eye Make up jest pofaczenie koloru
niebieskiego i biatego, w ktorym obwod chmury umieszczony jest na zmarszczce
oka. Pamietaj, aby odniesé sukces nalezy dziata¢ szybko i tworzyé
interpretacje danego trendu. Najwazniejsze jest, aby uwolni¢ swoja
kreatywnos¢ i zainspirowac sie, nie kopiujac bezmysinie danego trendu.



@NikkieTutorials to prekursorka trendu Cloud Eye Makeup
oraz wielu innych rozwiazan, ktore szybko staja sie viralem.
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Magiczny Cloud Eye Makeup zawtadnat swiatem beauty w zwariowanym tempie,
szczegdlnie w social media. Czym jest ,makijaz chmurkowy'? To artystyczny makijaz,
ktéry polega na malowaniu na powiece (i nie tylko) gtéwnie chmur oraz motywoéw
zwiazanych z astrologiag w przeréznych konfiguracjach kolorystycznych. Prekursorka

tego trendu jest NikkieTutorias, ktora opublikowata zdjecie z tym makijazem i zebrata 670
tys. Instagramowych serduszek.

Jak zrobili to inni po @nikkietutorials?




Zobacz, jak zrobili to inni!

Uwolnij swojg kreatywnosc

i zainspiruj sie, nie kopiujac danego
trendu i dodaj nowa wartos¢ innym.
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WARTO SLEDZIC NA INSTAGRAMIE
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Wskazowki:

Sledz na biezaco poczynania Swiatowych i polskich beauty
influencerow na Instagramie i YouTube, tj. @nikkietutorials,
@nataliebeautyyy, @lauralee, @dom skii.

Nie czekaj na realizacje takiego makijazu (trendu), musisz dziatac
real-time marketingowo! Opublikowanie materiatu kilka miesiecy
pozniej odniesie wynik odwrotny do zamierzonego!

Zrob zdjecie makijazu, ktore opublikujesz na Facebooku oraz
Instagramie. W przypadku Instagrama nie zapominaj o kluczowych
hasztagach, ktorymi postuguja sie beauty influencerzy. Skorzystaj

z narzedzia kokohash.com — pomoze Ci dobrac najlepsze hasztagi.

Nagraj video z Cloud Eye Makeup z petna wersja na YouTube
oraz o maksymalnej dtugosci 60 sekund. Wersje na Instagrama
ze wzgledu na ograniczenia. Pamietaj, ZAINSPIRUJ SIE!

Pamietaj, aby odpowiednio opisaé film na YT pod katem
pozycjonowania w tym kanale, uzywajac stow kluczowych
zZwigzanych z branza beauty oraz powigzanych z tematyka.




JAK MOZESZ WYKORZYSTAC TEN
TREND?

Trendy typu fast fad fashion maja sens wtedy, kiedy dziatamy real-time
marketingowo. Sledz na biezaco poczynania beauty influencerow i badz
gotowy na szybkie dziatanie, jesli cos nowego pojawi sie w Swiecie social
media. Zarezerwuj w budzecie swojej marki finanse na zorganizowanie
video z panujacym trendem, najlepiej kreujac wiasny trend!

Wskazowki:

1 Video na YT.

Video 60 sekund na Instagrama.

2
3 Sesje zdjeciowa makijazu.
4

Budzet na promocje w social media.
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Blank canvas to kolejny ,szybki" trend, ktory rozwija sie na Instagramie



DO IT NOW

AR przejmuje $wiat beauty. Konsumenci coraz cze$ciej robia zakupy w przestrzeni
cyfrowej, a AR zapewnia natychmiastowg informacje zwrotng. Klienci moga
wyprobowac¢ produkt w aplikacji, a nastepnie zakupi¢ produkt za jej posrednictwem.

JAK WYKORZYSTAC AR
W BRANZY BEAUTY?

Rozszerzona rzeczywistos¢ wkracza nie tylko do swiata e-commerce, ale i do social
media. Facebook kilka miesiecy temu uruchomit testy pozwalajgce na tworzenie
reklam w technologii AR. Pierwsza marka testujaca reklamy AR jest Michael Kors.
Klienci przed zakupem moga wirtualnie przymierzyC okulary przeciwstoneczne.

Kolejne marki tj. Sephora, Bobbi Brwon, czy NYX rowniez zapowiadajg testy reklam
W rozszerzonej rzeczywistosci.
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JAK TO DZIALA W PRZYPADKU
MICHAELA KORSA?

Uzytkownicy, ktorzy natrafili na reklame okularow marki, mogli wejsc¢
Z nig w interakcje, wykorzystujac przednia kamere. Dzieki temu mieli moz-
liwosce przymiarki okularéw, dopasowujac m.in. ich ksztatt i kolor oprawek.

Nie czekaj, az zrobia to wszyscy. Michael Kors jest benchmarkiem,
poniewaz zrobit to pierwszy... a tuz za nim jest juz np. Sephora.
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JAK SEPHORA WYKORZYTUJE AR?

Marka Sephora juz od wielu miesiecy posiada aplikacje Virtual Artist, dzieki ktorej mozesz dobrac idealny kolor szminki, czy odcien podkiadu. Zasada
jest podobna, jak w przypadku Michaela Korsa. Za pomoca przedniej kamery i obrazu wygenerowanemu dzieki niej, mozemy znalez¢ dla siebie idealny
kolor. Aplikacja pokazuje nam wszystkie dostepne kolory i informacje o produkcie (marka, cena), aby utatwic nam jego zakup.
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JAK MAC WYKORZYSTUJE AR?

MAC przy wspotpracy z Modiface stworzyta lustro AR. Lustro to zawiera najnowsza technologie sledzenia twarzy i renderowania 3D. Obejmuje
ona 29 niestandardowych spojrzen oka, ktore sa odwzorowywane na twarzy 30 razy na sekunde. Dzieki temu lustro swietnie radzi sobie z realnym
odtworzeniem twarzy Klienta. Na ten moment MAC wprowadzit tego typu rozwigzanie rozwigzanie do sklepdw w Stanach Zjednoczonych, natomiast
w tym roku lustra trafig na rynek globalny.

Nie wystarczy wykorzystanie AR. Konieczne jest potaczenie go ze swiatem offline.
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SHISEIDO | AR MAKEUP MIRROR

AR Makeup Mirror - Japonska firma kosmetyczna Shiseido koszysta z technologii Augumented Reality, aby ulepszy¢ swdj dziat kosmetyczny
w sklepie stacjonarnym w Tokio. AR Makeup Mirror robi zdjecie twarzy klienta, a nastepnie pokazuje, jak beda prezentowaty sie kosmetyki
Nna jego twarzy i jak bedzie wygladac po ich uzyciu.
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BURBERRY BEAUTY BOX

Kolejnym przyktadem jest sklep Burberry Beauty Box w Covent Garden w Londynie. Marka ta uzywa AR na wiele sposobodw, jednak najbardzie]
wyjatkowym jest ich Nail Bar. Klientki moga wybrac odcien skéry, a nastepnie umiesci¢ konkretny kolor lakieru na tzw. barze. Wyswietlacz pokazuje,
Jjak beda one wygladac po pomalowaniu konkretnym odcieniu skory.

Wykorzystanie AR w innej dziedzinie
niz klasyczny makeup sprawi, ze bedziesz unikatowy.

30| DO IT NOW



APLIKACJA FACECAKE

Marka Battington stworzyta dedykowana aplikacje wykorzystujaca augmented reality. Aplikacja pozwala na zrobienie zdjecia swojej twarzy,
a nastepnie wyprobowanie wirtualnie 6 rodzajow jedwabnych rzes. Tworcy starali sie, aby rzesy wygladaty jak najbardziej autentycznie i jak najlepigj

odwzorowywaty rzeczywisty wyglad. Uzytkownicy moga dodawac rowniez filtry dostepne w aplikacji, a takze maja mozliwos¢ udostepnienia takiego
zdjecia w social media. To swietny przyktad na potaczenie swiata AR ze Swiatem social media.
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Wskazowki:

Postaraj sie, aby Swiat AR przenikat sie 7 innymi mediami
(patrz case Michaela Korsa) oraz marki Battington, gdzie dziata
tow druga strone.

Nie twoérz kolejnej aplikacji, ktéra pokaze potencjalnym
Klientom, jak wygladajag w konkretnych kosmetykach.
To juz byto, idz krok dalej! Wykorzystaj to na innym polu (patrz
case Nail Bar Burberry).

Polacz AR ze swiatem offline. To zazwyczaj takie dziata-
nia przynosza spektakularne efekty i zaskakuja Klientow.
(case MAC oraz Shiseido).

Zastanow sie, czy to na pewno ufatwi proces zakupowy
Klienta, czy bedzie kolejna ,,zalbawka”, ktéra zachwyci Klientow
na chwile. Pamietaj o wartosci dodanej.
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JAK MOZESZ WYKORZYSTAC TECHNOLOGIE AR?

Aplikacja do testowania kosmetykow na twarzy to zdecydowanie podjscie na tatwizne. Pamietaj, w dzisiejszym swiecie personalizacji

w marketingu Klient nie zadowoli sie rozwigzaniem, ktore powiela kazda marka. Musisz sie wyrdzni¢. Wazne jest, aby dziataniami w kontekscie
AR poprawic proces zakupowy Klienta, ale | wizerunek Twojej marki.

Stworz  aplikacje w  technologii AR, ktora bedzie testowac kosmetyki, ale dasz w niej jedyna szanse wyprobowania kosmetykow
PRZEDPREMIEROWO, zanim pojawia sie w sklepie. Potacz je] promocje z ciekawym eventem z influencerami, aby jej premiera
nie pozostata bez echa. Uprosc¢ proces zakupowy do minimum i spraw, aby aplikacja byta najlepszym odzwierciedleniem realnych kosmetykow.
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GOOGLE PICKS MY MAKEUP CHALLENGE DO IT NOW
Jesliinteresujesz sie branza beauty lub dziatasz w niej, musisz zdac sobie sprawe, ze You Tube
i Instagram sa kopalnia trendow. Nie sa to platformy (szczegolnie YT), na ktorych znajdziesz G OOG LE MAKE U D
Juz tylko video typu ,Jak uzy¢ bronzera” czy ,Jak zrobic¢ cut crease” To platforma, na ktore]

rodza sie trendy, a Ty musisz by¢ na biezaco.

Nikkie Tutorials, ktéra w swiecie You Tube nazywana jest ,guru of makeup” i ,queen of chal-
lenges” wyznacza trendy. To ona wykreowata kolejny (i nie jedyny) — Google picks my makeup.

Na czym to polega? Nikkie w swoim video uzyta wyszukiwarki Google wipisujac inicjaty
swojego imienia i nazwiska wraz z dopiskiem ,look”, czyli ,NT look” Zasada jest prosta -
pierwsza grafika, ktéra pojawi sie po wpisaniu tej frazy, postuzy jej jako inspiracja.
Tak, inspiracja. Wyzwanie nie polega na namalowaniu znalezionej grafiki na twarzy

—ma byC ona jedynie tworczg ideg do rozwiniecia.

Zobacz video

Zobacz wyzwanie: Google picks my makeup
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https://www.youtube.com/watch?v=lqTKup-wpEU

https://www.youtube.com/watch?v=lqTKup-wpEU


Top influencerki konkuruja ze soba, ktdra z nich wykona bardziej kreatywny makijaz. Era, kiedy pokazywano zwykte makijaze na YT powoli sie konczy.
Teraz nalezy pojsc krok dalej i pokazac odbiorcom cos, co ich zaskoczy. Jak to wyszto Nikkie?
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Wspominalismy juz, ze w trendach nie chodzi o ich kopiowanie. Jak wiec z interpretacja poradzity sobie inne beauty influencerki? Laura Lee,
ktora ma 45 min subskrypcji na swoim YT, kanale stworzyfa interpretacje w postaci ,,My cat picks my makeup”. Laura roztozyta swoje kosmetyki
na podfodze, dzielac je na kategorie i wybierata ten, ktory najbardziej przypadt do gustu jej... kotu. Nastepnie zrobita nimi makijaz. Pojawity sie tez wersje

.My dog picks my makeup”, ,My ferret picks my makeup”, czy ,My subscribers pick my makeup look”.

Stwaorz wiasng interpretacje trendu. Dzieki temu wyrdznisz sie na tle innych marek.
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Wskazowki:

z takim wyzwaniem. Czy ktos juz to zrobif?

4 | Stworzvideo na YT, Instagrama (max. 60 sekund) oraz Facebooka.

5 Pamietaj o ich promocji.

6 Zaangazuj influencera, aby zwiekszy¢ zasiegi prormaocii.
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1 Sledz na biezgco You Tube i Instagrama. Jesli dziatasz w branzy beauty,
to musi stac sie Twoja rutyna. Tu nie ma miejsca na opdznienia.
Inspiruj sie trendami, faczac je z innymi,

2 panujacymiw Swiecie beauty.

2 |dz krok dalej i zaplanuj transmisje na zywo na Facebooku
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DO I'T NOW

INSTACEPTION INSTACEPTION
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- SKAD SIE WZIAL TEN TREND?

Wszystko wskazuje na to, ze Instaception, ktory w stat sie viralem, rozpoczat Dom SKii.
Na czym to polega?

Instagramowi twoércy tworza makijaz czesci swojej twarzy, natomiast
reszta twarzy pozostaje saute. W miejscu, w ktérym znajduje sie makeup,
influencerzy dodaja do niego Instagramowa ramke wraz z nickiem, zdjeciem
profilowym, komentarzami oraz udostepnieniami.

Wszystko ma do ztudzenia przypominac Instagramowy post. Wyglada na to,
ze nie jest to kolejna, typowa akcja, ktéra nie niesie za soba nic, poza ty-
sigcami  komentarzy | serduszek na Instagramie. Mozna domniemywac,
iz akcja ma drugie dno. Nie bez powodu pozostata czes¢ twarzy pozosta-
je bez makijazu, a sam makeup nazwiazuje do Instagrama. Mozna odniesc
wrazenie, iz prekursor #instaception stworzyt ten makijaz, aby pokazacinnym, jak bardzo
instagramowa rzeczywistosc rozni sie od prawdziwego zycia.

Stworz akcje, ktora niesie za sobg jakies przestanie. CSR rowniez jest wazny
—wykorzystaj to rowniez w social media.
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Wskazowki:

Akcja, ktéra ma drugie dno zapadnie na dtuze] w pamieci
odbiorcy, a Ty zadziatasz takze wizerunkowo.

5 Dodaj wiasny element do danego trendu, ,nadbudowujac”
obecny.

3 Dodaj do niego historie, dzieki czemu zbudujesz dodatkowa
idee.

4 Pamietaj, badz na biezaco 7z popularnymi kanatami beauty
w Polsce i na swiecie. To oni gtéwnie wyznaczaja trendy.

40| DO IT NOW

CSR

BRAND

+
TREND

]




D



-~ -
ZRODLA:

https,/deskgram.net/explore/tags/nikkietutorialinspired

https./styleourlife com/cloud-makeup-is-the-mesmerizing-new-look-you-need-
-to-see/
https./tendaily.com.au/lifestyle/style/gi80905xac/cloud-eye-makeup-is-the-insta-
-trend-thatll-sweep-you-off-your-feet-20180907
https;/myandexru/collections/card/597f75462a6f9300abb40f9b/
https,/mwwlatestly.com/lifestyle/blank-canvas-this-new-instagram-beauty-tren-
d-is-both-creative-and-chic-view-pics-381353.html

https/adage com/article/digital/facebook-selfie-commerce-augmented-reality-
-ads/314161/
https./upcomingmedia.com/facebook-augmented-reality-ads-transforming-
-the-customer-experience/
https,/mww.theverge.com/2018/7/10/17553004/facebook-augmented-reality-ad-
s-michael-kors
https:/arpost.co/2017/11/13/best-augmented-reality-beauty-apps/sephora-aug-
mented-reality-app/
http:/Arworld.com/2017/11/16/mac-cosmetics-embraces-augmented-reality/
https/Mwwdigitaltrends.com/photography/mac-virtual-try-on-mirror-review/
http:/mww.creativeguerrillamarketing.com/augmented-reality/10-examples-aug-
mented-reality-retail/

https:/Mmmw.styluscomivdlgwe
https,/wwd.com/beauty-industry-news/beauty-features/battington-lashes-unve-
ils-ar-powered-app-for-trying-on-fake-eyelashes-10922548/
http://forbeautyritarota.blogspot.com/2018/10/cosmic-girl-kolekcja-limitowana-
-bell.html
https./Mmww.bustlecom/piwhat-is-the-google-picks-my-makeup-challenge-the-
-trend-puts-your-imagination-to-the-ultimate-test-8770786
https;/Mwwyoutube comfwatch?v=IgTKup-wpEU
https:/twitter.com/NikkieTutorials

https/Mmwwyoutube com/watch?v=08N Lbz4fyXA

https;/Awwyoutube comfwatch?v=ZNhYVYP5zSk
http:/Mwwinspiration-creation. com/cosmeticseeds-blog/2018/8/28/trend-alert-
-linstaception-trouble-beaut-et-ralit
https.//in.mashable.com/culture/335/instaception-is-the-coolest-new-makeup-
-trend-on-instagram

https/Mww.teenvogue comj/story/instagram-vs-real-life-makeup-trend
https;/sometag.org/account/0073.uv/551296/?hl=ru

https,/mww.reverievie com/blog/2018/9/27/5-fall-trends-im-obsessing-over
http:/Mww.gotceleb.com/lily-rose-depp-and-cara-delevingne-for-chanel-fall-
-2017-ad-campaign-2017-07-28 html/lily-rose-depp-and-cara-delevingne-for-cha-
nel-fall-2017-ad-campaign-03

http:/ww.mtmtvinfo/chanel-ads-95e943a/
https,/mww.bhcosmetics.com/supernova-18-color-baked-eyeshadow-palette
https,/mww.bhcosmetics.comy/zodiac-palette
https,/Mmww.sephora.com/product/galaxy-eyeshadow-palette-P79846487
https,/theglowmedic.com/2018/08/26/reviewing-the-kathleen-lights-x-colourpo-
p-zodiac-collection/

https:/Mmw.cosmosbotanicals.com/pages/story
https:/Mww.cosmosbotanicals.com/pages/story

https;/Mww packagingoftheworld com/2014/10/byblos html
http:/Mwwithefashionspot.com/beauty/793797-astrology-beauty-products/#/
slide/1

https;/Mww popsugar com/beauty/photo-gallery/44298261/image/44298252/
Spectrum-Zodiac-Collection
https,/mww.bustle.com/p/bite-beautys-astrology-lipstick-collection-has-a-shade-
-for-every-sign-7991826

https:/Mmww.teenvogue comj/story/bite-beauty-astrology-lipstick-collection
https,/mww.instagram.com/p/BeN_dmvD3fA/?utm_source=ig_embed
https;/Mmwwallure com/story/bite-beauty-astrology-lipstick
https;/Mmw.hercampus.com/beauty/all-astrology-lipsticks-bite-beauty-has-rele-
ased-so-far-look-new-taurus-shade
https,/Mmww.averiemakeup.com/?absolutecycle.com
http:/Aww.fresh.com/US/bodycare/cleanse/zodiac-oval-soap/
https,/mww.allurecom/gallery/summer-zodiac-sign-makeup-looks
https;/AMww.beautybay.com/edited/zodiac-beauty-tips-trends-virgos/
https:/samequizy.pl/ktory-chlopak-z-serialu-stranger-things-jest-twoja-druga-
-polowka/

http:/avaxnews/pictures/297331
https:/style.nine.com.au/2017/09/12/13/09/gigi-hadid-anna-sui-wardrobe-malfunc-
tion/4

https./mmw.nytimes com/slideshow/2018/02/09/fashion/runway-womens/jeremy-
-scott-fall-2018.html

https;/Aww pinterest cl/pin/575405289881570477/

https:/Mmmww.pinterest.co.uk/pin/188166090665237283/?Ip=true
https,/Mmww.pantone com/color-intelligence/color-of-the-year/color-of-the-y-
ear-2018

https/Mmww.trendhunter.com/slideshow/galactic-fashionl
https.,/hypebeast.com/2018/4/abasi-rosborough-spring-summer-2018
https://abasirosborough.com/press/
https/Mmww.thehacktory.org/nasa-made-makeup-kits-for-their-female-astro-
nauts/

https:/airandspace siedu/collection-objects/make-kit-shuttle

Agencja reklamowa MDI
www.mdigroup.pl

Kontakt:

MDI Sp. z oo.

ul. Berka Joselewicza 21/2
31-031 Krakow

biuro@mdigroup.pl
tel: 12376 4814

Budzimy
emocje

MDI




	Google picks my makeup : 


